Mina Dordevic

Rezervisano: mladi o ambijentima
koncerata klasi¢ne muzike

Podaci o kulturnim navikama populacije u Srbiji ukazuju na to da relativno
mali broj ljudi voli ili posecuje koncerte klasiche muzike — istraZivanja
govore da preko dve trecine ispitivanih osoba nikada nije posetilo ovakve
koncerte, a tek Cetvrtina se izjasnjava da voli klasicnu muziku. Klasicna
muzika je tradicionalno bila dostupna samo jednom sloju stanovnistva, a
koncertne dvorane kakve poznajemo danas, grade se tek pocetkom 19.
veka. Poslednjih godina se u Srbiji javlja trend odriavanja koncerata
klasicne muzike u drugacijim, otvorenim ambijentima i to sa medijskom
propracenoscu. Cilj istraZivanja je bio da saznamo kako mladi u Srbiji vide
koncerte klasicne muzike u dvoranama, kome misle da su namenjeni i da li
se ova misljenja razlikuju kada govorimo o koncertima u otvorenim ambi-
Jentima. Podatke smo prikupljali kroz dve fokus-grupe, koje su se sastojale
od mladih ljudi (od 15 do 18 godina) oba pola, sa i bez muzickog obrazo-
vanja. U obradi materijala koji je prethodno bio transkribovan kori§c¢enja
Jje tematska analiza: izdvajale smo aspekte koji su vazni i interpretirale ih u
skladu sa postojecom literaturom u ovom polju. Ranija istraZivanja fokus
su stavljala na motivisanost posetilaca, dok smo mi u naSem istraZivanju
uocile sledece teme: osecaj ,,neadekvatnosti”, daleka ili arbitrarna pravila,
kao i dostupnost koncerata. Nasi ispitanici kao primarnu osobinu konce-
rata klasicne muzike navodili su koncertne dvorane i atmosferu koju su
opisivali kao njima daleku i ,,ustogljenu” i ,,formalnu”. Posetioce zami-
Sljaju kao ,,stare i fensi ljude u odelima” koji su, naspram toga kako nasi
ucesnici vide sebe ,,kulturniji” i koji poseduju ,,velicinu”, ,,status” i ,,obra-
zovanje”. Atmosfera na koncertima na otvorenom karakterisana je kao
,opusStenija” i , energicnija”, a , opterecujuca’ i ,,obavezujuca” pravila
brisala su se menjanjem ambijenta i izlaZenjem iz institucionalizovanih
okvira. lako se uocava pozitivan stav prema koncertima na otvorenom,
mladi smatraju da je tradicionalnim koncertima ipak svojstven ,,visi nivo”
obrazovanja posetilaca kao i kvaliteta muzike.
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Uvod

Klasi¢na ili ,,0zbiljna” muzika je kroz istoriju uporedivana sa za-
bavnom i narodnom muzikom, a obrazovani muzicari su kao klju¢nu dis-
tinkciju izmedu ovih Zanrova navodili sadrzaj i originalnost. U javnosti su
opstale predstave o razlici Zanrova — zabavna muzika je imala sadrZaj koji
je jednostavniji, i ¢ija je moguénost reprodukcije veca zbog sveobuhvatne
potraznje ljudi i jasnocée sadrzaja, dok se smatralo da su klasi¢na muzika i
njen sadrZaj namenjeni onima koji je razumeju, odnosno drustvenim
grupama za koje je rezervisana (Ili¢ 1987: 79-83). Ovakav stav se odrzao i
do danas: obrazovani muzicari na zabavnu muziku Cesto gledaju kao na
»manje kvalitetnu” i ,,naivnu”, a klasi¢na muzika je velikom broju ljudi
kojima ona nije svakodnevno dostupna nesto ,,0zbiljno” i ,,ustogljeno”.

Podaci o kulturnim navikama populacije u Srbiji ukazuju na to da rela-
tivno mali broj ljudi voli ili posecuje koncerte klasicne muzike. Kulturne
navike gradana Srbije — posecivanje predstava, pozoriSta, baleta i koncerata
— ispitivane su u istraZivanju Zavoda za istraZivanje kulturnog razvitaka
2015. godine, ¢iji su podaci i doveli do ideje za naSe istraZivanje. Prema
ovim podacima, 5.4% ispitanika je bilo bar jednom na baletskoj predstavi ili
operi. Razlozi za ovoliko nizak postotak bili su §to oko tre¢ina ispitanika
(30%) nije imala vremena, a nesto vise od petine (22%) ispitanika nije bilo
zainteresovano za ovakve dogadaje. Takode, jedna petina (22%) ispitanika
kao razlog navodi nepostojanje ovakvih dogadaja u njihovoj sredini, a
ostatak visoku cenu ulaznica (17%). Sto se klasi¢ne muzike tice, podaci
ukazuju da 70.5% gradana nije ni jednom otislo na koncert klasi¢ne mu-
zike. Usled prinude, koncert klasi¢ne muzike posetilo je 4.8% ispitanika,
pasivnu publiku ¢ini neSto manje od petine ispitanika, i tek 6.8% ispitanika
redovno ide na ovakvu vrstu dogadaja iz zadovoljstva i samostalno. U
ovom istraZivanju uocavamo i diskrepanciju izmedu postotka ljudi koji se
izjasnjavaju da vole klasi¢nu muziku i onih koji na kraju posete ovakav
koncert. Tacnije, 24.4% ispitanika se izjaSnjava da voli klasi¢nu muziku, a
tek 6.8%, odnosno Cetiri puta manje njih je i voli i poseti (Opacic¢ i Subasic¢
2016). Sagledavajudi statistike o kulturnim navikama ljudi u Srbiji, Zelimo
da razumemo koji je faktor presudan za jaz izmedu indikatora koji pokazuje
kako je moguénost ljudi da posete koncert klasi¢ne muzike relativno visoka
i s druge strane podatka da je mali postotak ljudi koji vole klasi¢nu muziku i
posecuje koncerte klasi¢ne muzike. Konkretno, u ovom istraZivanju nas za-
nima Sta mladi misle da privlaci ljude koncertima klasi¢ne muzike, ili Sta je
to Sto ih odbija.

Mesto klasi¢ne muzike u drustvu

Koncertima klasi¢ne muzike je do 19. veka imala pristup samo aristo-
kratija i plemstvo u ¢ijim su se domovima i odrzZavali, a muzicari koji su
komponovali muziku za ovakva dogadanja najcesce su i sami bili sponzo-
risani od strane ovih mecena. U istoriji, pak, prvi zabeleZeni koncerti koji su
se naplacivali odrzani su 1664. godine u Londonu u kuéi DZona Benistera, a
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vremenom su se poceli odrzavati i u lokalnim tavernama. Koncept koncerata
klasi¢ne muzike koji imaju karakteristike slicne onima kojima moZemo pri-
sustvovati danas, u ustanovama, stvara se pocetkom 19. veka (Randel 1986).

Rasprave o nazivu ove vrste muzike su takode relevantne za razume-
vanje razvoja i dostupnosti razli¢itih Zanrova muzike kroz istoriju. Kako
Dzonson (2002) navodi, time Sto se muzika naziva klasi¢na, pretpostavljala
se da se odupire bilo kakvoj kritici vremena ili mesta. Stav muzikologa
prema ovom pojmu jeste da je muzika koju nazivamo klasi¢nom, ona koja
je stvarana za vreme umetnickog pravca klasicizma (kraj osamnaestog i
pocetak devetnaestog veka), a €iji su najpoznatiji predstavnici bili Hajdn,
Betoven i Mocart. Suprotno ovome, §ira javnost smatra klasi¢cnom muzikom
onu koja je nastajala od Sesnaestog veka, odnosno perioda renesanse, pa sve
do danas, ¢iji su autori bili obrazovani kompozitori, i koja se izvodila u kon-
certnim dvoranama ili operskim kuc¢ama (Johnson 2002). Koncerti su kroz
istoriju bili pretezno komercijalnog karaktera, a odrZavani su u svrhu dobi-
janja profita. Isto tako su i kompozitori i umetnici radili i stvarali radi eko-
nomskog opstanka. Medutim, u vecini sluc¢ajeva srednji staleZ nije bio onaj
koji ih organizuje, ve¢ aristokratija (Petrov 2010). Danas moZemo da usta-
novimo da su u devetnaestom i dvadesetom veku koncerti za posledicu
imali formiranje ukusa publike koji se naknadno okarakterisao kao istancan
i visok, a koji je vremenom postalo i oli¢enje ljubitelja ,,0zbiljne”, ,kla-
si¢ne” ili ,,umetnicke” muzike. Na koncertima klasi¢ne muzike stvorio se
specifi¢ni nacin ponasSanja, ali se i javlja kultivisanje odredenog nacina dr-
Zanja i odnoSenja prema ovim koncertima (Petrov 2010). Neka od ovih
videnja uocena su i kod nasih ucesnika, Sto ¢e biti vidljivo u rezultatima.

Ono Sto je bila svakako najbitnija prekretnica u kulturi odrZavanja i
odlaZenja na koncerte klasicne muzike jeste osnivanje filharmonijskih
drustava i orkestara, i gradenje koncertnih dvorana. Jedna od prvih vecih
koncertnih dvorana izgradena je 1781. godine u Lajpcigu pod nazivom
Gewandhaus, a zatim su za njom otvarane dvorane u velikim gradovima i
prestonicama kulture Evrope i SAD. Ipak, karte za ovakva deSavanja su i
dalje bile izuzetno skupe, pa su samo pripadnici najvisih ekonomskih slo-
jeva bili u moguénosti da ih posecuju. U Srbiji je 19. vek bio period u kome
su pocele da se razvijaju kulturne institucije (Hadzibuli¢ 2012), pa je tako
prvo muzicko druStvo osnovano 1853. godine pod nazivom Beogradsko pe-
vacko drustvo, na ¢iju je inicijativu 1899. godine doslo do osnivanja Srpske
muzicke Skole, najstarije muzicko-pedagoske institucije koja danas nosi
naziv Mokranjac. U Beogradu u 19. veku osnovano je i Narodno pozoriste
u Beogradu (1868), a u 20. veku osnivaju se Beogradska filharmonija
(1923), Muzicka akademija (1937), Narodni orkestar Radio Beograda
(1935) i Simfonijski orkestar Radio Beograda (1937). Koncertna dvorana
za izvodenje prvenstveno klasi¢ne muzike, ali i dZez, etno i drugih Zanrova
u Beogradu osnovana je 1932. godine u zaduzbini Ilije M. Kolarca, i danas
je mesto odrZavanja velikog broja koncerata.

U 19.120. veku koncerti klasi¢ne muzike su na svetskom nivou poceli
da se odrZavaju i van koncertnih dvorana (Robinson 2013). Ove koncerte
klasi¢ne muzike nazvaéemo koncertima klasicne muzike u novim ambi-
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Jjentima, a definisaCemo ih kao koncerte klasi¢ne muzike koji se odrZzavaju u
prostorima koji nisu tradicionalne ustanove kulture ili dvorane kao §to su na
primer Kolar¢eva zaduzbina, Beogradska filharmonija, Sava Centar, dvo-
rana Studentskog kulturnog centra i drugi. Pored filmova i reklamnih sadr-
Zaja u kojima su kompozicije klasicne muzike pocele da se pojavljuju,
filharmonije i orkestri svoje koncerte ¢ine dostupnijim ve¢em broju ljudi iz-
vodedi koncerte u parkovima, a primer su poznati koncerti Becke filhar-
monije u parkovima dvorca Senbrun. U Srbiji se ovaj trend po¢eo de3avati
oko 2013. godine. Naime, jedan od prvih ovakvih koncerata odrzao se u
muzi¢kom paviljonu na Kalemegdanu, pod nazivom Muzika klasika light
(eng. light — lak), koji upucuje da je sadrzaj i koncept bio prilagoden, ili
,,lak$i” za sluSanje. Jedan od najvecih koncerata ovakvog tipa kod nas
odrzala je Beogradska filharmonija na Uscu, koji je posetilo oko 30 000
ljudi, i ¢iji je program mogla da odredi publika putem internet glasanja, dok
je naredne godine na programu bilo delo Riharda Strausa ,,Tako je govorio
Zaratustra” propra¢eno snimcima iz kosmosa, a koje je jedno od najprepo-
u svemiru” (Spektakularni koncert Beogradske filharmonije 2018). Ovakve
manifestacije priredivao je i Simfonijski orkestar RTS-a na stadionu Tas-
majdan, gde su izvodene najprepoznatljivije kompozicije raznih zemalja
sveta i poznato delo Karla Orfa ,,Karmina Burana” (No¢ muzike: ,,Karmina
Burana” na stadionu Tasmajdan 2018).

Odnos mladih prema muzici

SluSanje muzike za mlade znaci i socijalno i medijsko interagovanje i
aktivnost koja se Cesto izvodi uz neke druge aktivnosti. Dosta novca i vre-
mena mladi troSe na muziku i posetu koncertima (Miranda 2013). Koliko je
muzika bitna, govore podaci ovih istraZivanja da se kroz nju formiraju i
rodne uloge, deSava se poistovecivanje sa prijateljima, ali i ve¢im grupama
kao $to je Citava generacija, emancipacija zrele osobe i njen priholoski
razvoj. Mladi kroz popularnu muziku ispoljavaju svoje videnje sebe, provode
vreme sami sa sobom ili sluSaju muziku sa prijateljima, smanjuju osecaj
usamljenosti, ili se uklapaju u drustvo u kojem se nalaze i bivaju zanimljivi.
Sto se ti¢e klasi¢ne muzike, njeno sluianje mladi vide samo kao zadovo-
ljavanje ocekivanja roditelja ili profesora (North ez al. 2000). Muziku mladi
ljudi koriste da se razlikuju od onih koji imaju mo¢ i da izraze prezir prema
nacinima Zivota koji se smatraju pristojnim (Bleich ef al. 1991).

Mladi ljudi danas su na drugaciji nacin imali priliku da se upoznaju sa
klasicnom muzikom nego njihovi roditelji i oni koji su pripadali generaci-
jama starijim od njihove. Naime, 48% mladih u SAD-u se sa klasi¢nom mu-
zikom upoznalo tako $to su njima poznate pop pesme ¢uli u aranZmanu
izvodenom uz simfonijski orkestar, a 74% njih je dela klasi¢ne muzike koja
znaju ¢ulo u filmovima ili popularnim medijima. Koncerti klasi¢ne muzike
Cesto su okarakterisani kao ustogljeni, uspavljujuci i za ,,sedokosu” publiku
(Can Classical Music make a comeback? 2019).
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U poslednje vreme, za malu poseéenost koncerata klasi¢éne muzike nije
muzika ta koja predstavlja klju¢ni uzrok, ve¢ je to mesto i atmosfera u ko-
jima se ona izvodi. Mlade ljude ne odbijaju kompozitori kao Sto su Betoven
ili Stravinski i njihova muzika, ve¢ koncertne dvorane koje su za njih
strane. Klasi¢na muzika u otvorenim ambijentima privlaci ljude koji u
koncertnim dvoranama imaju osecaj neadekvatnosti, i koji nisu upoznati sa
pravilima ponaSanja na koncertima u dvoranama (Neher 2010).

Ranija istrazivanja koja su se bavila mladima i njihovim odnosom
prema muzici skretala su paznju na znacaj muzickih preferencija i formi-
ranja stavova vezanih za muzicke Zanrove. Mladima muzika ima funkciju
etikete” ili ,,bedza”. Oni saznanje o muzi¢kom ukusu osobe koju upoznaju
interpretiraju i kao bitnu i od velikog uticaja na formiranje vrednosti i sta-
vova te osobe. U istraZivanjima je, na primer, primeceno da mladi imaju
afinitet prema osobama koje imaju sli¢an muzicki ukus kao oni, pa time,
prema njima, i slicne vrednosti. Saznanjem o muzickom ukusu osobe i po-
seti odredenih koncerata, mladi Cesto dobijaju informacije o karakteris-
tikama te osobe, i time biraju intenzitet daljih interakcija sa njom (North i
Hargreaves 1999).

Uz date aspekte, u nasSem istraZivanju takode smo Zeleli protumaciti i
dodatno opisati motivisanost i moguénost za participaciju u kulturnim sadr-
Zajima, elemente koji predstavljaju znacajan deo modela potrosackog pona-
Sanja kojim se tumace podaci prethodnog istrazivanja kulturnih potreba i
navika gradana Srbije (Opacic¢ i Subasi¢ 2016). Motivisanost se moze defi-
nisati kao Zelja za uc¢eséem u odredenom sadrZaju i aktivnostima (ibid.).
Ono $§to je u navedenom istrazivanju bilo opisano kroz aspekt motivisanosti,
mi smo u naSem istrazivanju opisali kroz misljenje mladih o razlozima
(ne)odlaska na koncerte klasi¢ne muzike. Istrazivanje o kulturnim potre-
bama i navikama pokazuje da u svega 2.4% slucajeva ljudi u Srbiji vole
slobodno vreme da provode u ustanovama kulture. Moguénost karakterise
rasprostranjenost i dostupnost kulturnih dogadaja. UNESKO indikator
uticaja kulture na razvoj (CDIS — Culture for Development Indicators Suite,
UNESCO) je metodologija koja meri rasprostranjenost mreze kulturnih us-
tanova koje su dostupne u odnosu na broj gradana. Ovaj indikator pokazuje
da u Srbiji postoji visoka vrednost rasprostranjenosti i dostupnsti kulturnih
sadrZaja od 0.75 (na skali od 0 do 1, gde se brojem 1 prikazuju idealni us-
lovi, i gde je infrastruktura ravnomerno rasporedena). lako ovaj indikator
opisuje da se ljudima, pa tako i mladima, daje prilika da posete koncerte
klasi¢ne muzike odnosno kulturna deSavanja, u nasSem istraZivanju smo
Zeleli da saznamo kako oni ovo objasnjavaju i razumeju i ispitamo cestu
sliku koja postoji u javnosti o nezainteresovanosti mladih za kulturne doga-
daje. Na osnovu ovih podataka, u naSem istrazivanju dodatno smo opisivali
stavove mladih o uzrocima ovakvih statistika.

Istrazivacka pitanja

Osnovno istrazivacko pitanje koje postavljamo je kako mladi vide
razliku izmedu posete koncertima klasi¢ne muzike u tradicionalnim kon-
certnim dvoranama i novim ambijentima, stavljajuéi u fokus nacin sedenja,
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broj posetilaca, cenu karata i nacin ponasanja. Cilj nam je bio da sagledamo
i razumemo kako mladi u Srbiji vide koncerte klasi¢ne muzike, i Sta imaju
da kaZu o premestanju koncerata klasi¢ne muzike u nove ambijente. S jedne
strane su ispitanici koji su posecivali i koncerte klasi¢ne muzike u tradici-
onalnim dvoranama, a s druge oni koji su se sa njima sustretali samo u
novijim ambijentima. U istraZivanje su ukljuceni i ispitanici koji su imali
priliku da posete i jednu i drugu vrstu koncerata. Nase istraZivanje je bilo
eksplorativnog karaktera, s obzirom na to da do sada u Srbiji nisu postojala
istraZivanja o odnosu mladih prema izvodenju koncerata klasicne muzike u
netradicionalnim ambijentima. Organizovanjem fokus-grupe i postav-
ljanjem otvorenih pitanja nastojali smo da saznamo Sta za mlade znaci izvo-
denje koncerata klasi¢ne muzike u razli¢itim ambijentima i kakvi su bili
njihovi doZivljaji vezani za koncerte u dvoranama, a kakvi za koncerte na
otvorenom. Zeleli smo da saznamo koji su po njihovom misljenju faktori
koji uzrokuju nisku posecéenost koncerata klasi¢ne muzike. Saznanja o
temama koje mladi smatraju vaZnima produbice se kroz diskusiju ucesnika
sa razlic¢itim iskustvima posete koncerata klasi¢ne muzike.

Metod

Prikupljanje 1 analiza podataka

Fokus-grupni intervju je kvalitativna istrazivacka tehnika koja podra-
zumeva seriju moderisanih grupnih diskusija izmedu pojedinaca sli¢nih po
nekim karakteristikama ili iskustvima. U razgovorima se obraduju teme
relevantne za razumevanje istrazivackog problema. Mladima smo kroz
fokus grupu i sa pitanjima otvorenog tipa dali moguénost da izraze svoje
miSljenje o predmetu istraZivanja i onome $to oni smatraju da je bitno i o
¢emu treba razgovarati (Puri¢ 2007: 20).

Fokus grupa u ovakvom istraZivanju je korisna zato $to ispitanici uz
suptilno navodenje istraZivaca odgovaraju na pitanja, ali i iznose svoj stav o
kome drugi ispitanici mogu da razgovaraju. Pri diskusiji se uesnicima
omogucava slaganje ili neslaganje sa misljenjima drugih ucesnika. Fokus
grupa verodostojno prikazuje interakciju izmedu pojedinaca (u ovom istra-
Zivanju adolescenata) razlicitih osobina i obrazovanja, ¢ime se predstavlja i
simulira njihovo identifikovanje ili neidentifikovanje sa grupom. Bas kao i
naziv, fokus grupa u centar svoje tematike stavlja ciljanu grupu ljudi odre-
denih godina i njihova razmisljanja.

Ispitanici. U naSem istrazivanju obavili smo dve fokus grupe. Prva
grupa sastojala se od petoro ispitanika, dok je u drugoj ucestvovalo njih cet-
voro. Ispitanici su imali izmedu 15 i 18 godina. U fokus grupama su uce-
stvovali mladi oba pola. Ispitanici su bili u¢enici srednjih Skola iz Beograda
i to gimnazija, stru¢nih skola i umetni¢kih muzickih i baletskih skola. Jedan
deo ispitanika bili su oni koji su odlazili prevashodno na koncerte klasi¢ne
muzike u koncertnim dvorana i ¢ije se muzi¢ko obrazovanje odnosi na kla-
si¢nu muziku. Drugi deo ispitanika sastojao se od ispitanika kojima kla-
si¢na muzika nije bliska, i koji nisu poseéivali tradicionalne ustanove
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kulture u kojima se ona izvodi, ve¢ je posecivala koncerte ovakvog Zanra
muzike u novim ambijentima. Ostatak ispitanika bili su oni koji su imali
priliku da posete i jedne i druge koncerte. Metod pronalaska ispitanika bilo
je oglasavanje na druStvenim mreZama, kao i preporuka od strane pozna-
nika.

Ukupno, u obe fokus grupe, razgovarali smo sa tri mladica i Sest de-
vojaka. PronalaZenje ispitanika je bio izazov s obzirom da je bilo tesko
pronaci osobe koje su posetile bilo koji koncert klasi¢ne muzike i da od-
govaraju traZzenim kriterijumima, a da su pri tome i u mogucnosti da uces-
tvuju u istraZivanju. U prvoj fokus grupi troje ispitanika nije imalo muzicko
obrazovanje, dok dvoje jeste. Napomenula bih da je bilo manje momaka sa
muzickim obrazovanjem. U drugoj fokus grupi dve ispitanice nisu bile
muzicki obrazovane, dok mladi¢ i devojka koji su takode ucestvovali jesu
pohadali muzicke $kole.

Postupak ispitivanja. Pravila tokom fokus grupe bila su ustanovljena
pre razgovora. Ona su nalagala medusobnu toleranciju, davanje reci i
sluSanje osobe koja govori, pristojno ponaSanje, ali i Sto vecu ukljucenost u
razgovoru. Razgovor je zapoceo obaveStenjem moderatora da se razgovor
snima i napomeni da ucesnik u svakom trenutku ima pravo da odustane od
ucetvovanja u istraZivanju. Razgovori su se odvijali uprostorijama Filo-
zofskog fakulteta u Beogradu. Prose¢no vreme trajanja fokus grupe bilo je
oko 50 minuta. Fokus grupe smo nastavili sprovodec¢i ranije osmiSljena ot-
vorena pitanja (agenda dostupna u prilogu) i podsticué¢i mlade da razgo-
varaju o koncertima klasi¢ne muzike u koncertnim dvoranama i novijim
ambijentima, publici na njima, nacinu sedenja i ostalim asocijacijama koje
su mladi imali na ovu temu.

Tehnike analize podataka. Audio snimke obe fokus grupe smo tran-
skribovali. Transkripte smo zatim obradili tehnikom tematske analize. Ana-
lizu smo zapoceli izdvajanjem citata ucesnika koji su bili bitni za nase
istrazivacko pitanje uz obracanje paznje i na teme koje su se pojavljivale
kod veceg broja u€esnika. Pri analizi ne obra¢amo pazZnju samo na stavove
koji su bili zajednicki svima, ve¢ i na one koji su se drasti¢no razlikovali od
vecine. Podteme koje smo uocili smo zatim grupisali u vece celine, odnosno
teme. Tematska analiza u ovom istraZivanju je izabrana zato Sto kao tehnika
nudi moguénost ilustrativnog opisivanja odredene drustvene pojave. Ona
takode nudi istraZivacu odredenu slobodu da tumaci izjave ispitanika koje
su se javile u procesu prikupljanja podataka, a koje su zanimljive za po-
jasnjenje istraZivackog pitanja. Tumacenje tema se radi uz pozivanje na
saznanja ranijih istraZivanja kao i teorijsku literaturu (Vilig 2013).

Refleksija

Obe fokus grupe sprovedene su se bez problema. Komunikacija iz-
medu ispitanika je bila korektna, pozitivna i po svim pravilima koja su
ranije bila utvrdena. Ispitanici su bili otvoreni za razgovor, medusobno su
se nadovezivali na izjave drugih, bili su otvoreni da podele svoja li¢na
iskustva i dozivljaje vezane za temu, a i za ono §to su licno smatrali rele-
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vantnim za nju. Kroz fokus grupe smo primetili da su ispitanici koji poha-
daju umetnicke Skole i imaju muzi¢ko obrazovanje medusobno ostvarivali
interakciju koja je po nekada iskljucivala ostatak fokus grupe. Ispitanike
koji nisu imali muzi¢ko obrazovanje smo aktivnije podsticale da predstave
svoje miSljenje, $to nije ni najmanje uticalo na tok i rezultate fokus grupe.

Rezultati

Ispitanici su iznosili svoje stavove i iskustva i iskazivali slaganje i ne-
slaganje sa drugim ucesnicima fokus grupe. U fokus-grupnom intervjuu
smo imali priliku da zapazimo interakciju i medusobno razumevanje ispi-
tanika, ¢ak i kada su imali razlicite asocijacije i iskustva. Ispitanici su bili u
mogucnosti da iznesu li¢na iskustva koja su bila poznata, ali i strana ostalim
ispitanicima, Sto je podsticalo diskusiju i dalju argumentaciju misljenja. U
nastavku rada prenosimo rezultate koje smo dobili ovim istraZivanjem.

Kao elemente i osnovne karakteristike koncerata klasi¢ne muzike
ispitanici su navodili koncertne dvorane kao mesto odrzavanja koncerata
klasi¢ne muzike, zatim strukturu publike, na¢in ponaSanja na koncertima
klasi¢ne muzike i karakteristike sluSalaca, dress code pri posecivanju
ovakvih koncerata, program koncerata i pravila ponaSanja koja postoje na
njima. Pri spomenu koncerata klasi¢ne muzike na otvorenom ispitanici su
uporedivali i atmosferu i pravila u odnosu na koncerte klasi¢ne muzike u
koncertnim dvoranama, tako da su se u odnosu na to i karakteristike konce-
rata klasi¢ne muzike menjale.

Teme koje smo zapazili obradom narativa naSih ispitanika tematskom
analizom bile su oseéaj neadekvatnosti, struktura i status publike, pravila
ponasanja, dostupnost, cena, dostupnost informacija i edukativni karakter i
socijalno okruZenje.

Osecaj neadekvatnosti

Publika koncerata klasi¢ne muzike je kod naSih ispitanika izazivala
odredeni osecaj neadekvatnosti. Poseta koncertima klasi¢ne muzike za nase
ispitanike predstavljala je jedan ekskluzivan doZivljaj i zahtevala je pret-
hodnu pripremu — kupovinu karata, pripremanje onoga Sto ée se obudi,
okupljanje drustva stvaralo je osecaj tereta.

— Ako se oko mene nalaze ljudi koji su mnogo vise upuceni u sve to.
Mozda ce se naljutiti. MoZda njima to mnogo vise znaci nego meni
koji sam dosao... ¢isto onako da bi se reklo da sam dosao.

— Ja se ne bavim klasicnom muzikom, ne znam Sta znaci kad mi neko
kaze pevaj vise, pevaj nize, Sta ¢u ja tamo.

I pored oseéaja neadekvatnosti, ispitanica je imala Zelju da iskusi
koncerte klasi¢ne muzike tako da je motiv njenog odlaska bio i da iskusi
one koncerte kakve je zamisljala i da dode u kontakt sa ljudima koji su na
njima bili stalna publika.
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— Uvek me je zanimalo sta ima tamo i kako su to ljudi u koncertnim
dvoranama mnogo kulturniji. Kada sam dobila priliku, odlucila
sam da odem i sve to vidim sama.

Tako je vecina ispitanika koji imaju muzicko obrazovanje opisivala
posetu koncertu klasi¢ne muzike kao podrazumevanu i iskazivala osecaj
sigurnosti kada posecuje koncert klasi¢ne muzike bas zbog znanja koje
imaju, ipak je jedan od ispitanika i iskazao osecaj neadekvatnosti. On je
naime naveo primer u kome je zbog neposeéivanja osecao stid. lako je
pohadao muzicku $kolu, on ipak nije imao priliku da poseti koncert klasi¢ne
muzike u dvorani, a jedan od faktora bila je cena.

— Kada sam otisao u srednju bio me je nekako blam sto nisam nikada
bio, pa sam eto otisao.

Struktura 1 status publike

Odabrana publika koncerata klasi¢ne muzike u tradicionalnim dvo-
ranama po videnju nasih ispitanika bila je kompetentnija i sa vise iskustva.
Prema ispitanicima, ta ,.kulturnija publika” jeste ona sa viSe iskustva i obra-
zovanja, ¢ak je okarakterisana kao i aristokratska, onakva kakva je pose-
¢ivala koncerte klasi¢ne muzike u njihovim zacecima, odnosno ona koja je
bila viseg ekonomskog i drustvenog staleza. Pripadnici ove publike imaju
odredeni status koji ih kvalifikuje za posecivanje koncerata klasi¢cne mu-
zike. Ono kako su nasi ispitanici videli publiku koncerata klasi¢éne muzike
jeste kao ve¢ utvrdenu, sa uspostavljenim navikama, znanjima i sa karakte-
ristikama koje moji ucesnici misle da nemaju. Okarakterisali su publiku kao
i stariju i obrazovaniju, pa ¢ak i kulturniju. Narocit fokus bio je na ele-
gantnom nacinu oblacenja.

— Pa nekako uvek kad cujem da je osoba otisla na koncert klasicne
muzike odmah mi je nekako asocijacija da je mnogo onako
aristokratska i onako ima neku veli¢inu i neko obrazovanje.

— Meni prvo padne na pamet kad mi neko pomene klasicnu muziku —
stari ljudi u odelima.

— Ti ljudi koji su upuceni u muziku i koji su da kazem stari kadar.

Ispitanici su fizicki izgled, odnosno oblacenje publike na koncertima
klasi¢ne muzike, percipirali kao ranije utvrdeno pravilima i striktno. Za
razliku od toga, poseta koncerta klasi¢ne muzike na otvorenom nije za-
htevala pridrZavanje ovakvim pravilima i napor za razmis$ljanje o istim.
Nasi ispitanici su zapazili i istakli razliku izmedu izgleda koji je uocljiv na
koncertima u dvoranama i onog na otvorenom. MoZemo pretpostaviti kako
je ,,vizuelni identitet” publike za naSe ispitanike veoma vazan bududi da se
oni nalaze u srednjoj $koli i da se inace Cesto izraZavaju putem izgleda —
garderobom, frizurom, ukrasima itd.

— Napolju je ,,dresscode” prilicno nepostojeci. Kao kako ste izasli iz
kuce tako slobodno dodite.
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Kada smo podstakli ucesnike da prokomentarisSu izgled posetilaca
koncertnih dvorana, rekli su nam sledece:

— FElegancija.
— Formalno, vise formalno.

Ispitanici su kao karakteristike po kojima su se posetioci koncerata
klasi¢ne muzike na otvorenom razlikovali od posetilaca u koncertnim dvo-
ranama navodili starost, na¢in oblacenja, obrazovanje i druStveni status.
Publika na koncertima klasi¢ne muzike na otvorenom je mlada, a osoba
koncert moZe posetiti u odeéi koja, prema naSim ispitanicima, ne bi bila
prikladna za koncert u tradicionalnoj dvorani.

— Struktura publike je svakako drugacija. Napolju je bilo mnogo vise
mladih ljudi i razlikovali su se i po izgledu i godistu od onih pose-
tilaca u koncertnim dvoranama...

— U dvoranama su jako fensi ljudi koji sede i ovako gledaju i zamis-
ljaju nesto.

Ispitanica u poslednjoj izjavi predstavlja distancu izmedu nje, kojoj
poseta koncertima klasi¢ne muzike nije Cesta, i publike, koja je stalna i
odabrana. Primecuje se i doza ruganja i averzije prema ovakvom nacin
ponasanja, koji je visi i elitniji od svakodnevnog nacina Zivota koji je ispi-
tanici dostupan.

Moramo napomenuti da su ispitanici koji su pohadali muzicke Skole, i
kojima je muzika izbor zanimanja, ¢esto napominjali bitnost obrazovanja
pri poseti koncerta klasi¢éne muzike. Oni su u nekim slucajevima isticali
vecu kompetenciju ljudi sa muzi¢kim obrazovanjem, pogotovo razume-
vanje klasi¢ne muzike koje smatraju da muzicki obrazovani ljudi poseduju.

— Po mom misljenju su koncerti namenjeni jako uskom krugu ljudi.
Mislim da postoji neka ozbiljnost koja se ocekuje od svih koji dodu.
Za to je potrebno i obrazovanje, jer ne mogu svi ljudi da razmi-
Sljaju na isti nacin kao ljudi koji su obrazovani.

— Mislim da osoba koja ne bi razmatrala odlazak na koncerte na
otvorenom je neko ko je uceni muzicar, ko ima mnogo vise znanja o
svim tim stvarima i koga ne fascinira spektakl, nego ume da cuje
mnogo dublje od toga.

Pravila ponaSanja

Nasi ispitanici su kao jedan od razloga zasto veliki broj ljudi ne pose-
¢uje koncerte klasi¢ne muzike u koncertnim dvoranama navodili obave-
zujuce pridrzavanje pravila, ,,dress code” koji zahteva odredena finansijska
sredstva ili samo nepoznavanje tih pravila.

Pridrzavanje pravilima na$i ispitanici nisu vezivali samo za nacin
oblacenja, ve¢ i za druge osobine koncerata klasi¢ne muzike u dvorani.
Postovanje tiSine i mira u koncertnoj dvorani kod nasih ispitanika bilo je
jedno od pravila koje je otezavalo prisustvo ovakvim koncertima. Prednost
koncerata na otvorenom prema njima jeste i ta Sto pristustvo tokom celog
koncerta nije obavezujuce, za razliku od koncerata u dvoranama, gde
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naknadno ili ranije izlaZenje nije prikladno. Striktnost tiSine smanjuje se
kod koncerata klasi¢ne muzike na otvorenom, gde se razgovor dozvoljava,
kretanje omogucava i gde sluSaoci biraju usmerenost svoje paznje koja je
naruSena. Stice se utisak da paznja mladih na koncertima u dvorani nije
usmerena ka muzici i umetnosti, ve¢ ka pravilima koja se moraju postovati.
Kako mladi opisuju, krSenjem pravila doZivljaj se remeti, a i njima samima
dode da se okrenu da vide ko je to uradio zato Sto smeta. Brisanjem ili
barem slabljenjem pravila na koncertima klasicne muzike na otvorenom
atmsfera se menja. Iz atmosfere koju nasi ispitanici karakteriSu kao usto-
gljenu, utegnutu i striktnu prelazi u opusteniju i manje obavezujucu.

— Svi onako stoje mirno. Ako neko mrdne, cuje se.

— Svi hoce da, sve hoce da budu mirni da ne bi smetali drugima, drugi
ljudima.

— Pogotovo ako se oko mene nalaze ljudi koji su mnogo vise upuceni
u sve to. Mozda ce se naljutiti. Mozda njima to mnogo vise znaci
nego meni koji sam dosSao... ¢isto onako da bi se reklo da sam
dosao.

Ova pravila koja ogranicavaju posetioce koncerata klasi¢ne muzike,
koja nisu samo ogranicavajuca kada se oni na njima nadu, nego su cesto i
sam uzrok neodlaska na te koncerte, nesto su Sto se podrazumeva. Nepisana
su i opsta, postoje i za koncerte klasi¢ne muzike na otvorenom, ali ono §to je
posledica njihovog nepridrZzavanja ispitanicima se ¢ini kobnijim u kon-
certnim dvoranama, imajuci u vidu i osec¢aj neadekvatnosti njih samih i
suprotno tome iskustvo stalne i ve¢ odredene publike.

— Da, ja verujem da je mozda to jedan od razloga sto manje ljudi idu
tamo zato Sto nekako imas sva ta pravila koja moras da postujes.

— Pravila generalno ograni¢avaju. Na primer pravilo da ne smem da
se pomeram jer ¢e mi se mozda cuti jos stolica...

— Ja mislim da su to vise neka nepisana pravila. Da je to jednostavno
kultura. ..

Dostupnost

Poseta koncertima klasi¢ne muzike prema nasim ispitanicima zavisi i
od dostupnosti koncerata klasicne muzike. Dostupnosti bismo mogli raz-
dvojiti na dva aspekta, a to su cena karata koncerata klasi¢ne muzike u
koncertnim dvoranama i informisanost o koncertima klasi¢ne muzike u
koncertnim dvoranama. NaSi ispitanici vide koncerte kao jedan vid drus-
tvenog okupljanja, na kome su im i ljudi sa kojima ih posecuju bitni. Zbog
ovoga, poseta koncertima klasi¢ne muzike je dostupnija na otvorenom,
kada je cena manja ili nepostojeca i kada drustvo koje se okuplja ne zavisi
od ponaosobnog ekonomskog statusa, ve¢ je koncert svima cenovno pristu-
pacan. Ovo prema nasim ispitanicima nije uvek mogudée na koncertima
klasi¢ne muzike u koncertnim dvoranama. Dostupnost informacija takode
je presudna, jer oni smatraju da nemaju Cesto priliku da ¢uju o koncertima
klasi¢ne muzike u dvoranama u medijskim sazdrZajima, dok se to ponekada
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desi kod koncerata klasi¢ne muzike u otvorenim ambijenima, koji se ¢esto
predstavljaju kao spektakli. Posetu koncertu na Kolarcu imace u vidu samo
neko ko do njega dode, ili neko ko je u napred nameravao da prisustvuje
koncertu.

Cena

Kada smo ucesnike u naSem istraZivanju upitali koji bi po njima bili
razlozi za neodlazak na koncert klasicne muzike u dvorani, pored osecaja
neadekvatnosti i pravila, oni su navodili i cenu kao presudan faktor. Iako su
ljudi sa muzickim obrazovanje prvobitno izrazavali stav da ljudi ne pose-
¢uju koncerte u dvoranama zbog nedostatka vremena i obavezujuéih
pravila, na kraju su se sloZili sa stavom mladih koji nisu imali muzicko
obrazovanje i kojima cena ulaznica jeste bila prva asocijacija za neodlazak.
Naime, ucesnici u istraZivanju bez muzickog obrazovanja su iskazali da je
za odlazak potrebna priprema i ulaganje u karte kao i u odecu koja je pot-
rebna da se obuce. Isticali su i ekonomski status osobe kao presudan. Ono
za$to su koncerti na otvorenom moZzda njima i bili najbitniji je to §to su
posetioci iz svih ekonomskih klasa imali moguénost da ih posete, §to znaci
da bi odlazak u grupama i drustvu bio omogucéen svima. Pretpostavljamo da
ljudi sa muzickim obrazovanjem imaju i prijatelje i poznanike koji imaju
sli¢na interesovanja. S obzirom na to da je za instrumente potrebna odre-
dena koli¢ina novca, oni bi mogli biti viSeg ekonomskog statusa i uz to
imati veéu mogucénost troSenja novca u ove svrhe.

— Pristupacniji su, a cesto su jeftiniji, ako ne i besplatni (koncerti na
otvorenom).

Ipak je dosta skuplje oti¢i u neku dvoranu.
— A ovako napolju, posto je besplatno, mozes i da odes i sa prijate-
ljiima. Da im pokazes.

— Mozda neko cak i nema novca da kupi kartu, pa moze da dode.

Dostupnost informacija

Stav ispitanika bio je da se koncerti klasicne muzike na otvorenom kao
.spektakli” medijski viSe promoviSu. Tradicionalne institucije, po njima,
nemaju potrebu za medijskom reklamom koja ¢e privuéi novu publiku, a
svojom tradicijom one zadrZavaju ve¢ postojecu.

— Ja mislim da se koncerti na otvorenom medijski vise isticu. Na
Kolarcu kada je koncert, ili u nekoj dvorani, retko cete cuti da je na
reklami osim ako nije u pitanju bas neki poznati muzicar.

— Sve se vidi tu kada dodes do Kolarca. Tek se tu vidi Sta postoji od
repertoara.

— Ljudi obicno idu ciljano na koncert. ,, E veceras ¢u da odem na
koncert klasicne muzike — gde ¢u na Kolarac ili u Filharmoniju? .
A koncerti na otvorenom su nekako srecna slucajnost za koju sam
¢ula da postoji.
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Edukativni karakter

U razgovoru sa ispitanicima pojavila se tema edukativnog karaktera
koncerata klasi¢ne muzike na otvorenom. Ispitanici su primetili i istakli da
se zajedno sa ambijentom u kojem se odvija koncert klasi¢ne muzike,
menja i repertoar. Ova promena okarakterisana je kao pojednostvljivanje i
priblizavanje muzike ljudima koji nisu stalni posetioci i koji nemaju
obrazovanje koje se u drustvu ocekuje za razumevanje klasicne muzike.
Kao najc¢escu promenu ispitanici su navodili uvodenje elemenata popularne
kulture, filmske i zabavne muzike, koja bi pre bila namenjena narodu. Iako
ovaj program karakteriSu kao i ne tako ozbiljan, on ipak, prema njima,
doprinosi edukaciji ljudi. Takode, nasi ispitanici smatraju da specijalni
efekti, kao vatrometi i video projekcije uz samu muziku (npr. snimci
NASA-e iz svemira, snimci Diznijevih crtanih filmova, vatrometi na
UsCu...) pospesuju zainteresovanost ljudi za klasi¢nu muziku. Kao po-
sledicu svega ovoga oni vide da ¢e jedan deo posetilaca ovakvih koncerata
u novim ambijentima nastaviti ili bar jednom pokusati da poseti koncert
klasi¢ne muzike u dvorani. Zbog ambijenata koji su naj¢esce veci i ulaza
koji je slobodan, miSljenje mladih je da ¢e viSe ljudi koji inace ne bi imali
priliku mo¢i da se upozna sa klasi¢nom muzikom i tako ée se i njen obim
povecati u klasi¢nim koncertnim dvoranama.

— Ali mislim da uvodenje nekih elemenata iz pop kulture, recimo kada
se sviraju neke pesme, na primer iz ,, Diznija " ili neke rok pesme, pa
njihove obrade, mislim da to privuce ljude zato sto im je blize, jer ne
mogu svi ljudi da razmisljaju na isti nacin kao ljudi koji su
obrazovani.

— Sadrzaj muzike koji se izvodi na tim koncertima (na otvorenom) je
drugaciji, nije to bas najozbiljnija muzika.

— [ svida mi se Sto postoje koncerti na otvorenom iz razloga sto
nekako vise ljudi dobije priliku da se upozna sa necim sa cim se
mozda ne bi upoznalo, s obzirom kakve ima mozda i predrasude o
koncertima u dvoranama.

— Vise ljudi cuje, cuju neki ljudi koji mozda nikada ne bi sami otisli na
takav koncert. ..

— To je kao neki proces upoznavanja.

Socijalno okruzenje

U naSem istraZivanju ucesnici jesu iskazali svoje razmisljanje da
socijalno okruZenje osobe utice na odlazak osobe na koncert klasi¢ne
muzike. Ovo su prvenstveno isticali ucesnici ¢iji ¢lanovi porodice nemaju
naviku da odlaze na ovakve koncert i koji ovakvu vrstu dogadaja smatraju
za luksuz. Svakako moZemo reci da se stavovi i ukus za muziku u ovom
slu¢aju velikim delom formiraju u okvirima porodice. Ovo su zakljucivali
ucesnici i sa i bez muzi¢kog obrazovanja.

ZBORNIK RADOVA 2019 DRUSTVENE | HUMANISTICKE NAUKE « 633



— Ja mislim da dolazi i od porodice, na primer moji roditelji ne
slusaju klasicnu muziku i ja nisam imala nikada priliku u kuci da
Cujem, eventualno ako neka od drugarica ide u muzicku.

— Slazem se da u tom okruzenju muziku koju cujemo, nju najvise
slusamo i ne idemo nesto mnogo dalje.

Zakljucak

U poslednje vreme moZemo primetiti trend premeStanja koncerata kla-
si¢ne muzike iz koncertnih dvorana u nove ambijente kao §to su parkovi.
Ovim istraZivanjem Zeleli smo da saznamo kako mladi vide ove dve vrste
koncerata, kao i da li se neSto u njihovom doZivljaju menja pri promeni
samog ambijenta. Koncertne dvorane su se u nasem istraZivanju pokazale
kao mesta ocuvanja tradicije i normi. Kako DZonson (2020) navodi da se
klasi¢na muzika moze okarakterisati kao ona koja se odupire kritici vre-
mena, nasim istraZzivanjem smo potvrdili da se i pravila u koncertnim
dvoranama odupiru bilo kakvim promena. Mladi ljudi imaju misljenje o
koncertima klasi¢ne muzike koje predstavlja stereotipe vezane za sam njen
naziv (,,0zbiljna” muzika).

1z rezultata dobijenih ovim istrazivanjem moZemo zakljuciti da se
dozivljaj koncerta klasi¢ne muzike menja s promenom ambijenta. Mladi
ljudi u Srbiji imaju osecaj neadekvatnosti pri poseti koncerta klasicne mu-
zike — posetioce koncertnih dvorana vezuju za ekonomski visi stalez i za
starije generacije. Prisustvo u koncertnim dvoranama u njima izaziva osecaj
nepripadanja, kao i strah da ¢e naici na osudu u slucaju krSenja odredenih
pravila. Stav naSih ucesnika je bio da je jedan od faktora odlaska ili neod-
laska na koncerte klasi¢ne muzike u koncertnim dvoranama socijalno-eko-
nomski status. Kako su karte za koncerte klasicne muzike na otvorenom
uglavnom besplatne, tako su ovi koncerti svima dostupni, a nasi ispitanici
su se slozili da je to jedan od bitnih faktora. Koncerti na otvorenom za sve
njih predstavljaju priblizavanje klasi¢ne muzike veéem broju ljudi, pogo-
tovo kada se kompozicije iz popularne kulture ili filmska muzika izvode na
ovaj nacin. Ispitanici bez muzickog obrazovanja opisivali su pravila i nacin
ponaSanja u koncertnim dvoranama kao njima zastraSujuce i strane, a
publiku kao ,,aristokratsku”, ,,kulturniju” i ,,uStogljenu”. Oni su osecali ne-
adekvatnost naspram stalne publike u koncertnim dvoranama. Ipak, kon-
certe na otvorenom su smatrali za dobre jer se na njima bas ta pravila i
karakteristike briSu i tako nestaje ta averzija prema samoj muzici. Oni su
smatrali da navika da se ode u neku od ustanova kulture dolazi od roditelja,
ali da premestanje kulturnih dogadaja u otvorene ambijente daje ljudima
koji inace ne bi otisli u ustanovu kulture moguénost da na drugaciji nacin
iskuse te sadrzZaje.

Ovim istrazivanjem bismo Zeleli da doprinesemo promeni javnog dis-
kursa o nezainteresovanosti mladih za kulturna dogadanja. Na osnovu
rezultata naseg istraZivanja, bilo bi dobro da se mladima koji su zainte-
resovani za kulturne sadrZaje demistifikuju kulturne institucije i deSavanja
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u njima. Ovo se moZe uciniti u saradnji sa Skolama, odnosno odeljenskim
posetama ustanovama kulture. Uz razlicite tehnike, animacije i izvodenje
popularnih kompozicija u maniru klasi¢ne muzike i to sve u koncertnoj
dvorani, moZemo promeniti predrasude koje mladi imaju vezano za kon-
certne dvorane i kulturu generalno. Takode, preporucili bismo simboli¢ne
cene karata za u€enike i studente, kako bi kulturni sadrzaji bili dostupni
svima, bez obzira na to kojoj klasi pripadaju. Mladi sa kojima smo raz-
govarali su takode napomenuli da reklamiranje koncerata u ustanovama
kulture njima nije vidljivo i transparentno, pa bi moZda marketing kulture
mogao i da povecéa posecenost mladih ovakvim dogadajima. Na kraju,
moramo se zapitati koja je korist od odrZzavanja imidza kulture kao necega
Sto pripada aristokratiji i eliti i moZemo li makar da po¢nemo sa brisanjem
ovih stereotipnih istorijskih prideva i priblizavanjem kulture svima? Jer
umetnost je ipak nesto $to pripada svima i umesto na YouTube-u trebamo
dati mladima priliku da muziku iskuse i doZive i uZivo.
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Mina Dordevi¢

Reserved: Youth Perceptions of the Ambiance of
Classical Music Concerts

Some research shows that almost two-thirds of the population in Ser-
bia have never attended a classical music concert. Even though 24.4% of
people say that they indeed like classical music, only 6.8% of them visit
these concerts. The concept of the classical music concert that we know to-
day was established during the 19th century when philharmonic societies
were founded, and the first concert halls were built. Until then, classical
music (also known as “serious music””) was only accessible to the aristoc-
racy. Nowadays, we have a trend of classical music concerts taking place in
open spaces and alternative venues. We wondered how youth perceive clas-
sical music concerts and what their associations are to them. The research
aimed to find out how their viewpoints vary with the change of ambient.
Our data was gathered through two focus-group interviews with young peo-
ple (age 15 to 18) of both genders, with and without musical education.
Later, through the thematic analysis, we were able to understand their opin-
ions while paying attention to their experiences and the existing body of re-
search. Earlier studies have focused on the possible audience’s motivation,
but we noticed a feeling of inadequacy, strict and distant rules and the ac-
cessibility of such concerts as themes that stood out. Our respondents de-
scribed the concert hall as a primary characteristic of these concerts, the
atmosphere as “stuffy” and members of the audience as “old and fancy peo-
ple in suits” who, contrary to how our respondents perceive themselves,
were much more “noble” with certain “status” and “education”. Contrary to
that, the atmosphere in the open spaces was “energetic”” and “relaxed”, and
the “burdensome” and “binding” rules were erased with the change of the
environment. In the end, although the attitude towards open space concerts
was positive, concerts in traditional concert halls were deemed to be re-
served for a “higher level” in terms of both the audiences’ education and the
quality of the concerts.
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Prilog: agenda za fokus grupu

1. Kada kazem ,.koncerti klasi¢ne muzike” na Sta prvo pomislite, koje
reci koje ih opisuju vam padaju na pamet, koje su vam prve aso-
cijacije?

2. Gde se odrzavaju koncerti klasi¢ne muzike?

3. Gde ste vi slusali koncerte klasi¢ne muzike? OpiSite mi mesto ili
okruzenje u kome su se ti koncerti odrzavali.

4. Sta mislite, zasto ljudi idu na koncerte klasi¢ne muzike? Zasto vi
idete na koncerte klasi¢ne muzike?

5. Sta biste vi rekli ko posecuje koncerte klasiéne muzike?
6. Kakvo je ponasSanje ljudi na koncertima klasi¢ne muzike?

7. Poslednjih godina postoji trend odrzavanja koncerata klasi¢ne
muzike manje tradicionalnim, novim ambijentima odnosno pro-
storima, kao $to su parkovi, stadioni, odnosno sva mesta koja nisu
tradicionalne koncertne dvorane. Kako vidite ovaj trend?

8. Kako vidite organizaciju i odrZzavanje koncerata klasi¢ne muzike u
ovakvim ambijentima?

9. Mozete li opisati nacin na koji ljudi u publici slusaju koncerte ili se
ponasaju na koncertima klasi¢ne muzike u koncertim dvoranama i
onaj u novim ambijentima? Kakve razlike uocavate?

10. Kakav je nacin ponasanja na koncertima klasi¢ne muzike u novim
ambijentima za razliku od onih u koncertim dvoranama?

11. Kako se odnosi pristupac¢nost koncerata klasi¢éne muzike u kon-
certim dvoranama i onih u drugim ambijentima? Kakva je ta pub-
lika na koncertima klasi¢ne muzike? Mozete li je mozda uporediti
na ove dve vrste koncerata klasi¢ne muzike?

12. Zasto mislite da ljudi posecuju te koncerte? Zasto ste ih vi poseci-
vali ili biste ih posetili?

13. Koncerti klasiéne muzike u novim ambijentima su besplatni, ali su
takode i koncerti klasi¢ne muzike u koncertnim dvoranama u odre-
denom broju slucajeva. Kako se onda poseta razlikuje?

14. Kako mislite da bi se mogao poboljsati marketing ovakvih kon-
cerata?

15. Dali poseta ovakvih koncerata moze privuéi publiku da posete kon- @
certe klasi¢ne muzike u tradicionalnim dvoranama?
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