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Rezervisano: mladi o ambijentima

koncerata klasiène muzike

Podaci o kulturnim navikama populacije u Srbiji ukazuju na to da relativno
mali broj ljudi voli ili poseæuje koncerte klasiène muzike – istra�ivanja
govore da preko dve treæine ispitivanih osoba nikada nije posetilo ovakve
koncerte, a tek èetvrtina se izjašnjava da voli klasiènu muziku. Klasièna
muzika je tradicionalno bila dostupna samo jednom sloju stanovništva, a
koncertne dvorane kakve poznajemo danas, grade se tek poèetkom 19.
veka. Poslednjih godina se u Srbiji javlja trend odr�avanja koncerata
klasiène muzike u drugaèijim, otvorenim ambijentima i to sa medijskom
propraæenošæu. Cilj istra�ivanja je bio da saznamo kako mladi u Srbiji vide
koncerte klasiène muzike u dvoranama, kome misle da su namenjeni i da li
se ova mišljenja razlikuju kada govorimo o koncertima u otvorenim ambi-
jentima. Podatke smo prikupljali kroz dve fokus-grupe, koje su se sastojale
od mladih ljudi (od 15 do 18 godina) oba pola, sa i bez muzièkog obrazo-
vanja. U obradi materijala koji je prethodno bio transkribovan korišæenja
je tematska analiza: izdvajale smo aspekte koji su va�ni i interpretirale ih u
skladu sa postojeæom literaturom u ovom polju. Ranija istra�ivanja fokus
su stavljala na motivisanost posetilaca, dok smo mi u našem istra�ivanju
uoèile sledeæe teme: oseæaj „neadekvatnosti”, daleka ili arbitrarna pravila,
kao i dostupnost koncerata. Naši ispitanici kao primarnu osobinu konce-
rata klasiène muzike navodili su koncertne dvorane i atmosferu koju su
opisivali kao njima daleku i „uštogljenu” i „formalnu”. Posetioce zami-
šljaju kao „stare i fensi ljude u odelima” koji su, naspram toga kako naši
uèesnici vide sebe „kulturniji” i koji poseduju „velièinu”, „status” i „obra-
zovanje”. Atmosfera na koncertima na otvorenom karakterisana je kao
„opuštenija” i „energiènija”, a „optereæujuæa” i „obavezujuæa” pravila
brisala su se menjanjem ambijenta i izla�enjem iz institucionalizovanih
okvira. Iako se uoèava pozitivan stav prema koncertima na otvorenom,
mladi smatraju da je tradicionalnim koncertima ipak svojstven „viši nivo”
obrazovanja posetilaca kao i kvaliteta muzike.
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Uvod
Klasièna ili „ozbiljna” muzika je kroz istoriju uporeðivana sa za-

bavnom i narodnom muzikom, a obrazovani muzièari su kao kljuènu dis-

tinkciju izmeðu ovih �anrova navodili sadr�aj i originalnost. U javnosti su

opstale predstave o razlici �anrova – zabavna muzika je imala sadr�aj koji

je jednostavniji, i èija je moguænost reprodukcije veæa zbog sveobuhvatne

potra�nje ljudi i jasnoæe sadr�aja, dok se smatralo da su klasièna muzika i

njen sadr�aj namenjeni onima koji je razumeju, odnosno društvenim

grupama za koje je rezervisana (Iliæ 1987: 79-83). Ovakav stav se odr�ao i

do danas: obrazovani muzièari na zabavnu muziku èesto gledaju kao na

„manje kvalitetnu” i „naivnu”, a klasièna muzika je velikom broju ljudi

kojima ona nije svakodnevno dostupna nešto „ozbiljno” i „uštogljeno”.

Podaci o kulturnim navikama populacije u Srbiji ukazuju na to da rela-

tivno mali broj ljudi voli ili poseæuje koncerte klasiène muzike. Kulturne

navike graðana Srbije – poseæivanje predstava, pozorišta, baleta i koncerata

– ispitivane su u istra�ivanju Zavoda za istra�ivanje kulturnog razvitaka

2015. godine, èiji su podaci i doveli do ideje za naše istra�ivanje. Prema

ovim podacima, 5.4% ispitanika je bilo bar jednom na baletskoj predstavi ili

operi. Razlozi za ovoliko nizak postotak bili su što oko treæina ispitanika

(30%) nije imala vremena, a nešto više od petine (22%) ispitanika nije bilo

zainteresovano za ovakve dogaðaje. Takoðe, jedna petina (22%) ispitanika

kao razlog navodi nepostojanje ovakvih dogaðaja u njihovoj sredini, a

ostatak visoku cenu ulaznica (17%). Što se klasiène muzike tièe, podaci

ukazuju da 70.5% graðana nije ni jednom otišlo na koncert klasiène mu-

zike. Usled prinude, koncert klasiène muzike posetilo je 4.8% ispitanika,

pasivnu publiku èini nešto manje od petine ispitanika, i tek 6.8% ispitanika

redovno ide na ovakvu vrstu dogaðaja iz zadovoljstva i samostalno. U

ovom istra�ivanju uoèavamo i diskrepanciju izmeðu postotka ljudi koji se

izjašnjavaju da vole klasiènu muziku i onih koji na kraju posete ovakav

koncert. Taènije, 24.4% ispitanika se izjašnjava da voli klasiènu muziku, a

tek 6.8%, odnosno èetiri puta manje njih je i voli i poseti (Opaèiæ i Subašiæ

2016). Sagledavajuæi statistike o kulturnim navikama ljudi u Srbiji, �elimo

da razumemo koji je faktor presudan za jaz izmeðu indikatora koji pokazuje

kako je moguænost ljudi da posete koncert klasiène muzike relativno visoka

i s druge strane podatka da je mali postotak ljudi koji vole klasiènu muziku i

poseæuje koncerte klasiène muzike. Konkretno, u ovom istra�ivanju nas za-

nima šta mladi misle da privlaèi ljude koncertima klasiène muzike, ili šta je

to što ih odbija.

Mesto klasiène muzike u društvu

Koncertima klasiène muzike je do 19. veka imala pristup samo aristo-

kratija i plemstvo u èijim su se domovima i odr�avali, a muzièari koji su

komponovali muziku za ovakva dogaðanja najèešæe su i sami bili sponzo-

risani od strane ovih mecena. U istoriji, pak, prvi zabele�eni koncerti koji su

se naplaæivali odr�ani su 1664. godine u Londonu u kuæi D�ona Benistera, a
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vremenom su se poèeli odr�avati i u lokalnim tavernama. Koncept koncerata

klasiène muzike koji imaju karakteristike sliène onima kojima mo�emo pri-

sustvovati danas, u ustanovama, stvara se poèetkom 19. veka (Randel 1986).

Rasprave o nazivu ove vrste muzike su takoðe relevantne za razume-

vanje razvoja i dostupnosti razlièitih �anrova muzike kroz istoriju. Kako

D�onson (2002) navodi, time što se muzika naziva klasièna, pretpostavljala

se da se odupire bilo kakvoj kritici vremena ili mesta. Stav muzikologa

prema ovom pojmu jeste da je muzika koju nazivamo klasiènom, ona koja

je stvarana za vreme umetnièkog pravca klasicizma (kraj osamnaestog i

poèetak devetnaestog veka), a èiji su najpoznatiji predstavnici bili Hajdn,

Betoven i Mocart. Suprotno ovome, šira javnost smatra klasiènom muzikom

onu koja je nastajala od šesnaestog veka, odnosno perioda renesanse, pa sve

do danas, èiji su autori bili obrazovani kompozitori, i koja se izvodila u kon-

certnim dvoranama ili operskim kuæama (Johnson 2002). Koncerti su kroz

istoriju bili prete�no komercijalnog karaktera, a odr�avani su u svrhu dobi-

janja profita. Isto tako su i kompozitori i umetnici radili i stvarali radi eko-

nomskog opstanka. Meðutim, u veæini sluèajeva srednji stale� nije bio onaj

koji ih organizuje, veæ aristokratija (Petrov 2010). Danas mo�emo da usta-

novimo da su u devetnaestom i dvadesetom veku koncerti za posledicu

imali formiranje ukusa publike koji se naknadno okarakterisao kao istanèan

i visok, a koji je vremenom postalo i olièenje ljubitelja „ozbiljne”, „kla-

siène” ili „umetnièke” muzike. Na koncertima klasiène muzike stvorio se

specifièni naèin ponašanja, ali se i javlja kultivisanje odreðenog naèina dr-

�anja i odnošenja prema ovim koncertima (Petrov 2010). Neka od ovih

viðenja uoèena su i kod naših uèesnika, što æe biti vidljivo u rezultatima.

Ono što je bila svakako najbitnija prekretnica u kulturi odr�avanja i

odla�enja na koncerte klasiène muzike jeste osnivanje filharmonijskih

društava i orkestara, i graðenje koncertnih dvorana. Jedna od prvih veæih

koncertnih dvorana izgraðena je 1781. godine u Lajpcigu pod nazivom

Gewandhaus, a zatim su za njom otvarane dvorane u velikim gradovima i

prestonicama kulture Evrope i SAD. Ipak, karte za ovakva dešavanja su i

dalje bile izuzetno skupe, pa su samo pripadnici najviših ekonomskih slo-

jeva bili u moguænosti da ih poseæuju. U Srbiji je 19. vek bio period u kome

su poèele da se razvijaju kulturne institucije (Had�ibuliæ 2012), pa je tako

prvo muzièko društvo osnovano 1853. godine pod nazivom Beogradsko pe-
vaèko društvo, na èiju je inicijativu 1899. godine došlo do osnivanja Srpske
muzièke škole, najstarije muzièko-pedagoške institucije koja danas nosi

naziv Mokranjac. U Beogradu u 19. veku osnovano je i Narodno pozorište
u Beogradu (1868), a u 20. veku osnivaju se Beogradska filharmonija
(1923), Muzièka akademija (1937), Narodni orkestar Radio Beograda
(1935) i Simfonijski orkestar Radio Beograda (1937). Koncertna dvorana

za izvoðenje prvenstveno klasiène muzike, ali i d�ez, etno i drugih �anrova

u Beogradu osnovana je 1932. godine u zadu�bini Ilije M. Kolarca, i danas

je mesto odr�avanja velikog broja koncerata.

U 19. i 20. veku koncerti klasiène muzike su na svetskom nivou poèeli

da se odr�avaju i van koncertnih dvorana (Robinson 2013). Ove koncerte

klasiène muzike nazvaæemo koncertima klasiène muzike u novim ambi-
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jentima, a definisaæemo ih kao koncerte klasiène muzike koji se odr�avaju u

prostorima koji nisu tradicionalne ustanove kulture ili dvorane kao što su na

primer Kolarèeva zadu�bina, Beogradska filharmonija, Sava Centar, dvo-

rana Studentskog kulturnog centra i drugi. Pored filmova i reklamnih sadr-

�aja u kojima su kompozicije klasiène muzike poèele da se pojavljuju,

filharmonije i orkestri svoje koncerte èine dostupnijim veæem broju ljudi iz-

vodeæi koncerte u parkovima, a primer su poznati koncerti Beèke filhar-

monije u parkovima dvorca Šenbrun. U Srbiji se ovaj trend poèeo dešavati

oko 2013. godine. Naime, jedan od prvih ovakvih koncerata odr�ao se u

muzièkom paviljonu na Kalemegdanu, pod nazivom Muzika klasika light
(eng. light – lak), koji upuæuje da je sadr�aj i koncept bio prilagoðen, ili

,,lakši” za slušanje. Jedan od najveæih koncerata ovakvog tipa kod nas

odr�ala je Beogradska filharmonija na Ušæu, koji je posetilo oko 30 000

ljudi, i èiji je program mogla da odredi publika putem internet glasanja, dok

je naredne godine na programu bilo delo Riharda Štrausa „Tako je govorio

Zaratustra” propraæeno snimcima iz kosmosa, a koje je jedno od najprepo-

znatljivijih kompozicija klasiène muzike zahvaljujuæi filmu „2001: Odiseja

u svemiru” (Spektakularni koncert Beogradske filharmonije 2018). Ovakve

manifestacije prireðivao je i Simfonijski orkestar RTS-a na stadionu Taš-

majdan, gde su izvoðene najprepoznatljivije kompozicije raznih zemalja

sveta i poznato delo Karla Orfa „Karmina Burana” (Noæ muzike: „Karmina

Burana” na stadionu Tašmajdan 2018).

Odnos mladih prema muzici

Slušanje muzike za mlade znaèi i socijalno i medijsko interagovanje i

aktivnost koja se èesto izvodi uz neke druge aktivnosti. Dosta novca i vre-

mena mladi troše na muziku i posetu koncertima (Miranda 2013). Koliko je

muzika bitna, govore podaci ovih istra�ivanja da se kroz nju formiraju i

rodne uloge, dešava se poistoveæivanje sa prijateljima, ali i veæim grupama

kao što je èitava generacija, emancipacija zrele osobe i njen prihološki

razvoj. Mladi kroz popularnu muziku ispoljavaju svoje viðenje sebe, provode

vreme sami sa sobom ili slušaju muziku sa prijateljima, smanjuju oseæaj

usamljenosti, ili se uklapaju u društvo u kojem se nalaze i bivaju zanimljivi.

Što se tièe klasiène muzike, njeno slušanje mladi vide samo kao zadovo-

ljavanje oèekivanja roditelja ili profesora (North et al. 2000). Muziku mladi

ljudi koriste da se razlikuju od onih koji imaju moæ i da izraze prezir prema

naèinima �ivota koji se smatraju pristojnim (Bleich et al. 1991).

Mladi ljudi danas su na drugaèiji naèin imali priliku da se upoznaju sa

klasiènom muzikom nego njihovi roditelji i oni koji su pripadali generaci-

jama starijim od njihove. Naime, 48% mladih u SAD-u se sa klasiènom mu-

zikom upoznalo tako što su njima poznate pop pesme èuli u aran�manu

izvoðenom uz simfonijski orkestar, a 74% njih je dela klasiène muzike koja

znaju èulo u filmovima ili popularnim medijima. Koncerti klasiène muzike

èesto su okarakterisani kao uštogljeni, uspavljujuæi i za ,,sedokosu” publiku

(Can Classical Music make a comeback? 2019).
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U poslednje vreme, za malu poseæenost koncerata klasiène muzike nije

muzika ta koja predstavlja kljuèni uzrok, veæ je to mesto i atmosfera u ko-

jima se ona izvodi. Mlade ljude ne odbijaju kompozitori kao što su Betoven

ili Stravinski i njihova muzika, veæ koncertne dvorane koje su za njih

strane. Klasièna muzika u otvorenim ambijentima privlaèi ljude koji u

koncertnim dvoranama imaju oseæaj neadekvatnosti, i koji nisu upoznati sa

pravilima ponašanja na koncertima u dvoranama (Neher 2010).

Ranija istra�ivanja koja su se bavila mladima i njihovim odnosom

prema muzici skretala su pa�nju na znaèaj muzièkih preferencija i formi-

ranja stavova vezanih za muzièke �anrove. Mladima muzika ima funkciju

„etikete” ili „bed�a”. Oni saznanje o muzièkom ukusu osobe koju upoznaju

interpretiraju i kao bitnu i od velikog uticaja na formiranje vrednosti i sta-

vova te osobe. U istra�ivanjima je, na primer, primeæeno da mladi imaju

afinitet prema osobama koje imaju slièan muzièki ukus kao oni, pa time,

prema njima, i sliène vrednosti. Saznanjem o muzièkom ukusu osobe i po-

seti odreðenih koncerata, mladi èesto dobijaju informacije o karakteris-

tikama te osobe, i time biraju intenzitet daljih interakcija sa njom (North i

Hargreaves 1999).

Uz date aspekte, u našem istra�ivanju takoðe smo �eleli protumaèiti i

dodatno opisati motivisanost i moguænost za participaciju u kulturnim sadr-

�ajima, elemente koji predstavljaju znaèajan deo modela potrošaèkog pona-

šanja kojim se tumaèe podaci prethodnog istra�ivanja kulturnih potreba i

navika graðana Srbije (Opaèiæ i Subašiæ 2016). Motivisanost se mo�e defi-

nisati kao �elja za uèešæem u odreðenom sadr�aju i aktivnostima (ibid.).

Ono što je u navedenom istra�ivanju bilo opisano kroz aspekt motivisanosti,

mi smo u našem istra�ivanju opisali kroz mišljenje mladih o razlozima

(ne)odlaska na koncerte klasiène muzike. Istra�ivanje o kulturnim potre-

bama i navikama pokazuje da u svega 2.4% sluèajeva ljudi u Srbiji vole

slobodno vreme da provode u ustanovama kulture. Moguænost karakteriše

rasprostranjenost i dostupnost kulturnih dogaðaja. UNESKO indikator

uticaja kulture na razvoj (CDIS – Culture for Development Indicators Suite,

UNESCO) je metodologija koja meri rasprostranjenost mre�e kulturnih us-

tanova koje su dostupne u odnosu na broj graðana. Ovaj indikator pokazuje

da u Srbiji postoji visoka vrednost rasprostranjenosti i dostupnsti kulturnih

sadr�aja od 0.75 (na skali od 0 do 1, gde se brojem 1 prikazuju idealni us-

lovi, i gde je infrastruktura ravnomerno rasporeðena). Iako ovaj indikator

opisuje da se ljudima, pa tako i mladima, daje prilika da posete koncerte

klasiène muzike odnosno kulturna dešavanja, u našem istra�ivanju smo

�eleli da saznamo kako oni ovo objašnjavaju i razumeju i ispitamo èestu

sliku koja postoji u javnosti o nezainteresovanosti mladih za kulturne doga-

ðaje. Na osnovu ovih podataka, u našem istra�ivanju dodatno smo opisivali

stavove mladih o uzrocima ovakvih statistika.

Istra�ivaèka pitanja
Osnovno istra�ivaèko pitanje koje postavljamo je kako mladi vide

razliku izmeðu posete koncertima klasiène muzike u tradicionalnim kon-

certnim dvoranama i novim ambijentima, stavljajuæi u fokus naèin sedenja,
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broj posetilaca, cenu karata i naèin ponašanja. Cilj nam je bio da sagledamo

i razumemo kako mladi u Srbiji vide koncerte klasiène muzike, i šta imaju

da ka�u o premeštanju koncerata klasiène muzike u nove ambijente. S jedne

strane su ispitanici koji su poseæivali i koncerte klasiène muzike u tradici-

onalnim dvoranama, a s druge oni koji su se sa njima sustretali samo u

novijim ambijentima. U istra�ivanje su ukljuèeni i ispitanici koji su imali

priliku da posete i jednu i drugu vrstu koncerata. Naše istra�ivanje je bilo

eksplorativnog karaktera, s obzirom na to da do sada u Srbiji nisu postojala

istra�ivanja o odnosu mladih prema izvoðenju koncerata klasiène muzike u

netradicionalnim ambijentima. Organizovanjem fokus-grupe i postav-

ljanjem otvorenih pitanja nastojali smo da saznamo šta za mlade znaèi izvo-

ðenje koncerata klasiène muzike u razlièitim ambijentima i kakvi su bili

njihovi do�ivljaji vezani za koncerte u dvoranama, a kakvi za koncerte na

otvorenom. �eleli smo da saznamo koji su po njihovom mišljenju faktori

koji uzrokuju nisku poseæenost koncerata klasiène muzike. Saznanja o

temama koje mladi smatraju va�nima produbiæe se kroz diskusiju uèesnika

sa razlièitim iskustvima posete koncerata klasiène muzike.

Metod

Prikupljanje i analiza podataka

Fokus-grupni intervju je kvalitativna istra�ivaèka tehnika koja podra-

zumeva seriju moderisanih grupnih diskusija izmeðu pojedinaca sliènih po

nekim karakteristikama ili iskustvima. U razgovorima se obraðuju teme

relevantne za razumevanje istra�ivaèkog problema. Mladima smo kroz

fokus grupu i sa pitanjima otvorenog tipa dali moguænost da izraze svoje

mišljenje o predmetu istra�ivanja i onome što oni smatraju da je bitno i o

èemu treba razgovarati (Ðuriæ 2007: 20).

Fokus grupa u ovakvom istra�ivanju je korisna zato što ispitanici uz

suptilno navoðenje istra�ivaèa odgovaraju na pitanja, ali i iznose svoj stav o

kome drugi ispitanici mogu da razgovaraju. Pri diskusiji se uèesnicima

omoguæava slaganje ili neslaganje sa mišljenjima drugih uèesnika. Fokus

grupa verodostojno prikazuje interakciju izmeðu pojedinaca (u ovom istra-

�ivanju adolescenata) razlièitih osobina i obrazovanja, èime se predstavlja i

simulira njihovo identifikovanje ili neidentifikovanje sa grupom. Baš kao i

naziv, fokus grupa u centar svoje tematike stavlja ciljanu grupu ljudi odre-

ðenih godina i njihova razmišljanja.

Ispitanici. U našem istra�ivanju obavili smo dve fokus grupe. Prva

grupa sastojala se od petoro ispitanika, dok je u drugoj uèestvovalo njih èet-

voro. Ispitanici su imali izmeðu 15 i 18 godina. U fokus grupama su uèe-

stvovali mladi oba pola. Ispitanici su bili uèenici srednjih škola iz Beograda

i to gimnazija, struènih škola i umetnièkih muzièkih i baletskih škola. Jedan

deo ispitanika bili su oni koji su odlazili prevashodno na koncerte klasiène

muzike u koncertnim dvorana i èije se muzièko obrazovanje odnosi na kla-

siènu muziku. Drugi deo ispitanika sastojao se od ispitanika kojima kla-

sièna muzika nije bliska, i koji nisu poseæivali tradicionalne ustanove
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kulture u kojima se ona izvodi, veæ je poseæivala koncerte ovakvog �anra

muzike u novim ambijentima. Ostatak ispitanika bili su oni koji su imali

priliku da posete i jedne i druge koncerte. Metod pronalaska ispitanika bilo

je oglašavanje na društvenim mre�ama, kao i preporuka od strane pozna-

nika.

Ukupno, u obe fokus grupe, razgovarali smo sa tri mladiæa i šest de-

vojaka. Pronala�enje ispitanika je bio izazov s obzirom da je bilo teško

pronaæi osobe koje su posetile bilo koji koncert klasiène muzike i da od-

govaraju tra�enim kriterijumima, a da su pri tome i u moguænosti da uèes-

tvuju u istra�ivanju. U prvoj fokus grupi troje ispitanika nije imalo muzièko

obrazovanje, dok dvoje jeste. Napomenula bih da je bilo manje momaka sa

muzièkim obrazovanjem. U drugoj fokus grupi dve ispitanice nisu bile

muzièki obrazovane, dok mladiæ i devojka koji su takoðe uèestvovali jesu

pohaðali muzièke škole.

Postupak ispitivanja. Pravila tokom fokus grupe bila su ustanovljena

pre razgovora. Ona su nalagala meðusobnu toleranciju, davanje reèi i

slušanje osobe koja govori, pristojno ponašanje, ali i što veæu ukljuèenost u

razgovoru. Razgovor je zapoèeo obaveštenjem moderatora da se razgovor

snima i napomeni da uèesnik u svakom trenutku ima pravo da odustane od

uèetvovanja u istra�ivanju. Razgovori su se odvijali uprostorijama Filo-

zofskog fakulteta u Beogradu. Proseèno vreme trajanja fokus grupe bilo je

oko 50 minuta. Fokus grupe smo nastavili sprovodeæi ranije osmišljena ot-

vorena pitanja (agenda dostupna u prilogu) i podstièuæi mlade da razgo-

varaju o koncertima klasiène muzike u koncertnim dvoranama i novijim

ambijentima, publici na njima, naèinu sedenja i ostalim asocijacijama koje

su mladi imali na ovu temu.

Tehnike analize podataka. Audio snimke obe fokus grupe smo tran-

skribovali. Transkripte smo zatim obradili tehnikom tematske analize. Ana-

lizu smo zapoèeli izdvajanjem citata uèesnika koji su bili bitni za naše

istra�ivaèko pitanje uz obraæanje pa�nje i na teme koje su se pojavljivale

kod veæeg broja uèesnika. Pri analizi ne obraæamo pa�nju samo na stavove

koji su bili zajednièki svima, veæ i na one koji su se drastièno razlikovali od

veæine. Podteme koje smo uoèili smo zatim grupisali u veæe celine, odnosno

teme. Tematska analiza u ovom istra�ivanju je izabrana zato što kao tehnika

nudi moguænost ilustrativnog opisivanja odreðene društvene pojave. Ona

takoðe nudi istra�ivaèu odreðenu slobodu da tumaèi izjave ispitanika koje

su se javile u procesu prikupljanja podataka, a koje su zanimljive za po-

jašnjenje istra�ivaèkog pitanja. Tumaèenje tema se radi uz pozivanje na

saznanja ranijih istra�ivanja kao i teorijsku literaturu (Vilig 2013).

Refleksija

Obe fokus grupe sprovedene su se bez problema. Komunikacija iz-

meðu ispitanika je bila korektna, pozitivna i po svim pravilima koja su

ranije bila utvrðena. Ispitanici su bili otvoreni za razgovor, meðusobno su

se nadovezivali na izjave drugih, bili su otvoreni da podele svoja lièna

iskustva i do�ivljaje vezane za temu, a i za ono što su lièno smatrali rele-
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vantnim za nju. Kroz fokus grupe smo primetili da su ispitanici koji poha-

ðaju umetnièke škole i imaju muzièko obrazovanje meðusobno ostvarivali

interakciju koja je po nekada iskljuèivala ostatak fokus grupe. Ispitanike

koji nisu imali muzièko obrazovanje smo aktivnije podsticale da predstave

svoje mišljenje, što nije ni najmanje uticalo na tok i rezultate fokus grupe.

Rezultati
Ispitanici su iznosili svoje stavove i iskustva i iskazivali slaganje i ne-

slaganje sa drugim uèesnicima fokus grupe. U fokus-grupnom intervjuu

smo imali priliku da zapazimo interakciju i meðusobno razumevanje ispi-

tanika, èak i kada su imali razlièite asocijacije i iskustva. Ispitanici su bili u

moguænosti da iznesu lièna iskustva koja su bila poznata, ali i strana ostalim

ispitanicima, što je podsticalo diskusiju i dalju argumentaciju mišljenja. U

nastavku rada prenosimo rezultate koje smo dobili ovim istra�ivanjem.

Kao elemente i osnovne karakteristike koncerata klasiène muzike

ispitanici su navodili koncertne dvorane kao mesto odr�avanja koncerata

klasiène muzike, zatim strukturu publike, naèin ponašanja na koncertima

klasiène muzike i karakteristike slušalaca, dress code pri poseæivanju

ovakvih koncerata, program koncerata i pravila ponašanja koja postoje na

njima. Pri spomenu koncerata klasiène muzike na otvorenom ispitanici su

uporeðivali i atmosferu i pravila u odnosu na koncerte klasiène muzike u

koncertnim dvoranama, tako da su se u odnosu na to i karakteristike konce-

rata klasiène muzike menjale.

Teme koje smo zapazili obradom narativa naših ispitanika tematskom

analizom bile su oseæaj neadekvatnosti, struktura i status publike, pravila

ponašanja, dostupnost, cena, dostupnost informacija i edukativni karakter i

socijalno okru�enje.

Oseæaj neadekvatnosti

Publika koncerata klasiène muzike je kod naših ispitanika izazivala

odreðeni oseæaj neadekvatnosti. Poseta koncertima klasiène muzike za naše

ispitanike predstavljala je jedan ekskluzivan do�ivljaj i zahtevala je pret-

hodnu pripremu – kupovinu karata, pripremanje onoga što æe se obuæi,

okupljanje društva stvaralo je oseæaj tereta.

– Ako se oko mene nalaze ljudi koji su mnogo više upuæeni u sve to.
Mo�da æe se naljutiti. Mo�da njima to mnogo više znaèi nego meni
koji sam došao… èisto onako da bi se reklo da sam došao.

– Ja se ne bavim klasiènom muzikom, ne znam šta znaèi kad mi neko
ka�e pevaj više, pevaj ni�e, šta æu ja tamo.

I pored oseæaja neadekvatnosti, ispitanica je imala �elju da iskusi

koncerte klasiène muzike tako da je motiv njenog odlaska bio i da iskusi

one koncerte kakve je zamišljala i da doðe u kontakt sa ljudima koji su na

njima bili stalna publika.
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– Uvek me je zanimalo šta ima tamo i kako su to ljudi u koncertnim
dvoranama mnogo kulturniji. Kada sam dobila priliku, odluèila
sam da odem i sve to vidim sama.

Iako je veæina ispitanika koji imaju muzièko obrazovanje opisivala

posetu koncertu klasiène muzike kao podrazumevanu i iskazivala oseæaj

sigurnosti kada poseæuje koncert klasiène muzike baš zbog znanja koje

imaju, ipak je jedan od ispitanika i iskazao oseæaj neadekvatnosti. On je

naime naveo primer u kome je zbog neposeæivanja oseæao stid. Iako je

pohaðao muzièku školu, on ipak nije imao priliku da poseti koncert klasiène

muzike u dvorani, a jedan od faktora bila je cena.

– Kada sam otišao u srednju bio me je nekako blam sto nisam nikada
bio, pa sam eto otišao.

Struktura i status publike

Odabrana publika koncerata klasiène muzike u tradicionalnim dvo-

ranama po viðenju naših ispitanika bila je kompetentnija i sa više iskustva.

Prema ispitanicima, ta „kulturnija publika” jeste ona sa više iskustva i obra-

zovanja, èak je okarakterisana kao i aristokratska, onakva kakva je pose-

æivala koncerte klasiène muzike u njihovim zaèecima, odnosno ona koja je

bila višeg ekonomskog i društvenog stale�a. Pripadnici ove publike imaju

odreðeni status koji ih kvalifikuje za poseæivanje koncerata klasiène mu-

zike. Ono kako su naši ispitanici videli publiku koncerata klasiène muzike

jeste kao veæ utvrðenu, sa uspostavljenim navikama, znanjima i sa karakte-

ristikama koje moji uèesnici misle da nemaju. Okarakterisali su publiku kao

i stariju i obrazovaniju, pa èak i kulturniju. Naroèit fokus bio je na ele-

gantnom naèinu oblaèenja.

– Pa nekako uvek kad èujem da je osoba otišla na koncert klasiène
muzike odmah mi je nekako asocijacija da je mnogo onako
aristokratska i onako ima neku velièinu i neko obrazovanje.

– Meni prvo padne na pamet kad mi neko pomene klasiènu muziku –
stari ljudi u odelima.

– Ti ljudi koji su upuæeni u muziku i koji su da ka�em stari kadar.

Ispitanici su fizièki izgled, odnosno oblaèenje publike na koncertima

klasiène muzike, percipirali kao ranije utvrðeno pravilima i striktno. Za

razliku od toga, poseta koncerta klasiène muzike na otvorenom nije za-

htevala pridr�avanje ovakvim pravilima i napor za razmišljanje o istim.

Naši ispitanici su zapazili i istakli razliku izmeðu izgleda koji je uoèljiv na

koncertima u dvoranama i onog na otvorenom. Mo�emo pretpostaviti kako

je „vizuelni identitet” publike za naše ispitanike veoma va�an buduæi da se

oni nalaze u srednjoj školi i da se inaèe èesto izra�avaju putem izgleda –

garderobom, frizurom, ukrasima itd.

– Napolju je „dresscode” prilièno nepostojeæi. Kao kako ste izašli iz
kuæe tako slobodno doðite.
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Kada smo podstakli uèesnike da prokomentarišu izgled posetilaca

koncertnih dvorana, rekli su nam sledeæe:

– Elegancija.
– Formalno, više formalno.

Ispitanici su kao karakteristike po kojima su se posetioci koncerata

klasiène muzike na otvorenom razlikovali od posetilaca u koncertnim dvo-

ranama navodili starost, naèin oblaèenja, obrazovanje i društveni status.

Publika na koncertima klasiène muzike na otvorenom je mlaða, a osoba

koncert mo�e posetiti u odeæi koja, prema našim ispitanicima, ne bi bila

prikladna za koncert u tradicionalnoj dvorani.

– Struktura publike je svakako drugaèija. Napolju je bilo mnogo više
mlaðih ljudi i razlikovali su se i po izgledu i godištu od onih pose-
tilaca u koncertnim dvoranama…

– U dvoranama su jako fensi ljudi koji sede i ovako gledaju i zamiš-
ljaju nešto.

Ispitanica u poslednjoj izjavi predstavlja distancu izmeðu nje, kojoj

poseta koncertima klasiène muzike nije èesta, i publike, koja je stalna i

odabrana. Primeæuje se i doza ruganja i averzije prema ovakvom naèin

ponašanja, koji je viši i elitniji od svakodnevnog naèina �ivota koji je ispi-

tanici dostupan.

Moramo napomenuti da su ispitanici koji su pohaðali muzièke škole, i

kojima je muzika izbor zanimanja, èesto napominjali bitnost obrazovanja

pri poseti koncerta klasiène muzike. Oni su u nekim sluèajevima isticali

veæu kompetenciju ljudi sa muzièkim obrazovanjem, pogotovo razume-

vanje klasiène muzike koje smatraju da muzièki obrazovani ljudi poseduju.

– Po mom misljenju su koncerti namenjeni jako uskom krugu ljudi.
Mislim da postoji neka ozbiljnost koja se oèekuje od svih koji doðu.
Za to je potrebno i obrazovanje, jer ne mogu svi ljudi da razmi-

šljaju na isti naèin kao ljudi koji su obrazovani.
– Mislim da osoba koja ne bi razmatrala odlazak na koncerte na

otvorenom je neko ko je uèeni muzièar, ko ima mnogo više znanja o
svim tim stvarima i koga ne fascinira spektakl, nego ume da èuje

mnogo dublje od toga.

Pravila ponašanja

Naši ispitanici su kao jedan od razloga zašto veliki broj ljudi ne pose-

æuje koncerte klasiène muzike u koncertnim dvoranama navodili obave-

zujuæe pridr�avanje pravila, „dress code” koji zahteva odreðena finansijska

sredstva ili samo nepoznavanje tih pravila.

Pridr�avanje pravilima naši ispitanici nisu vezivali samo za naèin

oblaèenja, veæ i za druge osobine koncerata klasiène muzike u dvorani.

Poštovanje tišine i mira u koncertnoj dvorani kod naših ispitanika bilo je

jedno od pravila koje je ote�avalo prisustvo ovakvim koncertima. Prednost

koncerata na otvorenom prema njima jeste i ta što pristustvo tokom celog

koncerta nije obavezujuæe, za razliku od koncerata u dvoranama, gde
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naknadno ili ranije izla�enje nije prikladno. Striktnost tišine smanjuje se

kod koncerata klasiène muzike na otvorenom, gde se razgovor dozvoljava,

kretanje omoguæava i gde slušaoci biraju usmerenost svoje pa�nje koja je

narušena. Stièe se utisak da pa�nja mladih na koncertima u dvorani nije

usmerena ka muzici i umetnosti, veæ ka pravilima koja se moraju poštovati.

Kako mladi opisuju, kršenjem pravila do�ivljaj se remeti, a i njima samima

doðe da se okrenu da vide ko je to uradio zato što smeta. Brisanjem ili

barem slabljenjem pravila na koncertima klasiène muzike na otvorenom

atmsfera se menja. Iz atmosfere koju naši ispitanici karakterišu kao ušto-

gljenu, utegnutu i striktnu prelazi u opušteniju i manje obavezujuæu.

– Svi onako stoje mirno. Ako neko mrdne, èuje se.
– Svi hoæe da, sve hoæe da budu mirni da ne bi smetali drugima, drugi

ljudima.
– Pogotovo ako se oko mene nalaze ljudi koji su mnogo više upuæeni

u sve to. Mo�da æe se naljutiti. Mo�da njima to mnogo više znaèi
nego meni koji sam došao… èisto onako da bi se reklo da sam
došao.

Ova pravila koja ogranièavaju posetioce koncerata klasiène muzike,

koja nisu samo ogranièavajuæa kada se oni na njima naðu, nego su èesto i

sam uzrok neodlaska na te koncerte, nešto su što se podrazumeva. Nepisana

su i opšta, postoje i za koncerte klasiène muzike na otvorenom, ali ono što je

posledica njihovog nepridr�avanja ispitanicima se èini kobnijim u kon-

certnim dvoranama, imajuæi u vidu i oseæaj neadekvatnosti njih samih i

suprotno tome iskustvo stalne i veæ odreðene publike.

– Da, ja verujem da je mo�da to jedan od razloga što manje ljudi idu
tamo zato što nekako imaš sva ta pravila koja moraš da poštuješ.

– Pravila generalno ogranièavaju. Na primer pravilo da ne smem da
se pomeram jer æe mi se mo�da èuti još stolica…

– Ja mislim da su to više neka nepisana pravila. Da je to jednostavno
kultura…

Dostupnost

Poseta koncertima klasiène muzike prema našim ispitanicima zavisi i

od dostupnosti koncerata klasiène muzike. Dostupnosti bismo mogli raz-

dvojiti na dva aspekta, a to su cena karata koncerata klasiène muzike u

koncertnim dvoranama i informisanost o koncertima klasiène muzike u

koncertnim dvoranama. Naši ispitanici vide koncerte kao jedan vid druš-

tvenog okupljanja, na kome su im i ljudi sa kojima ih poseæuju bitni. Zbog

ovoga, poseta koncertima klasiène muzike je dostupnija na otvorenom,

kada je cena manja ili nepostojeæa i kada društvo koje se okuplja ne zavisi

od ponaosobnog ekonomskog statusa, veæ je koncert svima cenovno pristu-

paèan. Ovo prema našim ispitanicima nije uvek moguæe na koncertima

klasiène muzike u koncertnim dvoranama. Dostupnost informacija takoðe

je presudna, jer oni smatraju da nemaju èesto priliku da èuju o koncertima

klasiène muzike u dvoranama u medijskim sazdr�ajima, dok se to ponekada
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desi kod koncerata klasiène muzike u otvorenim ambijenima, koji se èesto

predstavljaju kao spektakli. Posetu koncertu na Kolarcu imaæe u vidu samo

neko ko do njega doðe, ili neko ko je u napred nameravao da prisustvuje

koncertu.

Cena

Kada smo uèesnike u našem istra�ivanju upitali koji bi po njima bili

razlozi za neodlazak na koncert klasiène muzike u dvorani, pored oseæaja

neadekvatnosti i pravila, oni su navodili i cenu kao presudan faktor. Iako su

ljudi sa muzièkim obrazovanje prvobitno izra�avali stav da ljudi ne pose-

æuju koncerte u dvoranama zbog nedostatka vremena i obavezujuæih

pravila, na kraju su se slo�ili sa stavom mladih koji nisu imali muzièko

obrazovanje i kojima cena ulaznica jeste bila prva asocijacija za neodlazak.

Naime, uèesnici u istra�ivanju bez muzièkog obrazovanja su iskazali da je

za odlazak potrebna priprema i ulaganje u karte kao i u odeæu koja je pot-

rebna da se obuèe. Isticali su i ekonomski status osobe kao presudan. Ono

zašto su koncerti na otvorenom mo�da njima i bili najbitniji je to što su

posetioci iz svih ekonomskih klasa imali moguænost da ih posete, što znaèi

da bi odlazak u grupama i društvu bio omoguæen svima. Pretpostavljamo da

ljudi sa muzièkim obrazovanjem imaju i prijatelje i poznanike koji imaju

slièna interesovanja. S obzirom na to da je za instrumente potrebna odre-

ðena kolièina novca, oni bi mogli biti višeg ekonomskog statusa i uz to

imati veæu moguænost trošenja novca u ove svrhe.

– Pristupaèniji su, a èesto su jeftiniji, ako ne i besplatni (koncerti na
otvorenom).

– Ipak je dosta skuplje otiæi u neku dvoranu.
– A ovako napolju, pošto je besplatno, mo�eš i da odeš i sa prijate-

ljima. Da im poka�eš.
– Mo�da neko èak i nema novca da kupi kartu, pa mo�e da doðe .

Dostupnost informacija

Stav ispitanika bio je da se koncerti klasiène muzike na otvorenom kao

„spektakli” medijski više promovišu. Tradicionalne institucije, po njima,

nemaju potrebu za medijskom reklamom koja æe privuæi novu publiku, a

svojom tradicijom one zadr�avaju veæ postojeæu.

– Ja mislim da se koncerti na otvorenom medijski više istièu. Na
Kolarcu kada je koncert, ili u nekoj dvorani, retko æete èuti da je na
reklami osim ako nije u pitanju baš neki poznati muzièar.

– Sve se vidi tu kada doðeš do Kolarca. Tek se tu vidi šta postoji od
repertoara.

– Ljudi obièno idu ciljano na koncert. „E veèeras æu da odem na
koncert klasiène muzike – gde æu na Kolarac ili u Filharmoniju?”.
A koncerti na otvorenom su nekako sreæna sluèajnost za koju sam
èula da postoji.

632 • PETNIÈKE SVESKE 78 DEO III



Edukativni karakter

U razgovoru sa ispitanicima pojavila se tema edukativnog karaktera

koncerata klasiène muzike na otvorenom. Ispitanici su primetili i istakli da

se zajedno sa ambijentom u kojem se odvija koncert klasiène muzike,

menja i repertoar. Ova promena okarakterisana je kao pojednostvljivanje i

pribli�avanje muzike ljudima koji nisu stalni posetioci i koji nemaju

obrazovanje koje se u društvu oèekuje za razumevanje klasiène muzike.

Kao najèešæu promenu ispitanici su navodili uvoðenje elemenata popularne

kulture, filmske i zabavne muzike, koja bi pre bila namenjena narodu. Iako

ovaj program karakterišu kao i ne tako ozbiljan, on ipak, prema njima,

doprinosi edukaciji ljudi. Takoðe, naši ispitanici smatraju da specijalni

efekti, kao vatrometi i video projekcije uz samu muziku (npr. snimci

NASA-e iz svemira, snimci Diznijevih crtanih filmova, vatrometi na

Ušæu…) pospešuju zainteresovanost ljudi za klasiènu muziku. Kao po-

sledicu svega ovoga oni vide da æe jedan deo posetilaca ovakvih koncerata

u novim ambijentima nastaviti ili bar jednom pokušati da poseti koncert

klasiène muzike u dvorani. Zbog ambijenata koji su najèešæe veæi i ulaza

koji je slobodan, mišljenje mladih je da æe više ljudi koji inaèe ne bi imali

priliku moæi da se upozna sa klasiènom muzikom i tako æe se i njen obim

poveæati u klasiènim koncertnim dvoranama.

– Ali mislim da uvoðenje nekih elemenata iz pop kulture, recimo kada
se sviraju neke pesme, na primer iz „Diznija” ili neke rok pesme, pa
njihove obrade, mislim da to privuèe ljude zato sto im je bli�e, jer ne
mogu svi ljudi da razmišljaju na isti naèin kao ljudi koji su
obrazovani.

– Sadr�aj muzike koji se izvodi na tim koncertima (na otvorenom) je
drugaèiji, nije to baš najozbiljnija muzika.

– I sviða mi se što postoje koncerti na otvorenom iz razloga što
nekako više ljudi dobije priliku da se upozna sa neèim sa èim se
mo�da ne bi upoznalo, s obzirom kakve ima mo�da i predrasude o
koncertima u dvoranama.

– Više ljudi èuje, èuju neki ljudi koji mo�da nikada ne bi sami otišli na
takav koncert…

– To je kao neki proces upoznavanja.

Socijalno okru�enje

U našem istra�ivanju uèesnici jesu iskazali svoje razmišljanje da

socijalno okru�enje osobe utièe na odlazak osobe na koncert klasiène

muzike. Ovo su prvenstveno isticali uèesnici èiji èlanovi porodice nemaju

naviku da odlaze na ovakve koncert i koji ovakvu vrstu dogaðaja smatraju

za luksuz. Svakako mo�emo reæi da se stavovi i ukus za muziku u ovom

sluèaju velikim delom formiraju u okvirima porodice. Ovo su zakljuèivali

uèesnici i sa i bez muzièkog obrazovanja.
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– Ja mislim da dolazi i od porodice, na primer moji roditelji ne
slušaju klasiènu muziku i ja nisam imala nikada priliku u kuæi da
èujem, eventualno ako neka od drugarica ide u muzièku.

– Sla�em se da u tom okru�enju muziku koju èujemo, nju najviše
slušamo i ne idemo nešto mnogo dalje.

Zakljuèak
U poslednje vreme mo�emo primetiti trend premeštanja koncerata kla-

siène muzike iz koncertnih dvorana u nove ambijente kao što su parkovi.

Ovim istra�ivanjem �eleli smo da saznamo kako mladi vide ove dve vrste

koncerata, kao i da li se nešto u njihovom do�ivljaju menja pri promeni

samog ambijenta. Koncertne dvorane su se u našem istra�ivanju pokazale

kao mesta oèuvanja tradicije i normi. Kako D�onson (2020) navodi da se

klasièna muzika mo�e okarakterisati kao ona koja se odupire kritici vre-

mena, našim istra�ivanjem smo potvrdili da se i pravila u koncertnim

dvoranama odupiru bilo kakvim promena. Mladi ljudi imaju mišljenje o

koncertima klasiène muzike koje predstavlja stereotipe vezane za sam njen

naziv („ozbiljna” muzika).

Iz rezultata dobijenih ovim istra�ivanjem mo�emo zakljuèiti da se

do�ivljaj koncerta klasiène muzike menja s promenom ambijenta. Mladi

ljudi u Srbiji imaju oseæaj neadekvatnosti pri poseti koncerta klasiène mu-

zike – posetioce koncertnih dvorana vezuju za ekonomski viši stale� i za

starije generacije. Prisustvo u koncertnim dvoranama u njima izaziva oseæaj

nepripadanja, kao i strah da æe naiæi na osudu u sluèaju kršenja odreðenih

pravila. Stav naših uèesnika je bio da je jedan od faktora odlaska ili neod-

laska na koncerte klasiène muzike u koncertnim dvoranama socijalno-eko-

nomski status. Kako su karte za koncerte klasiène muzike na otvorenom

uglavnom besplatne, tako su ovi koncerti svima dostupni, a naši ispitanici

su se slo�ili da je to jedan od bitnih faktora. Koncerti na otvorenom za sve

njih predstavljaju pribli�avanje klasiène muzike veæem broju ljudi, pogo-

tovo kada se kompozicije iz popularne kulture ili filmska muzika izvode na

ovaj naèin. Ispitanici bez muzièkog obrazovanja opisivali su pravila i naèin

ponašanja u koncertnim dvoranama kao njima zastrašujuæe i strane, a

publiku kao „aristokratsku”, „kulturniju” i „uštogljenu”. Oni su oseæali ne-

adekvatnost naspram stalne publike u koncertnim dvoranama. Ipak, kon-

certe na otvorenom su smatrali za dobre jer se na njima baš ta pravila i

karakteristike brišu i tako nestaje ta averzija prema samoj muzici. Oni su

smatrali da navika da se ode u neku od ustanova kulture dolazi od roditelja,

ali da premeštanje kulturnih dogaðaja u otvorene ambijente daje ljudima

koji inaèe ne bi otišli u ustanovu kulture moguænost da na drugaèiji naèin

iskuse te sadr�aje.

Ovim istra�ivanjem bismo �eleli da doprinesemo promeni javnog dis-

kursa o nezainteresovanosti mladih za kulturna dogaðanja. Na osnovu

rezultata našeg istra�ivanja, bilo bi dobro da se mladima koji su zainte-

resovani za kulturne sadr�aje demistifikuju kulturne institucije i dešavanja
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u njima. Ovo se mo�e uèiniti u saradnji sa školama, odnosno odeljenskim

posetama ustanovama kulture. Uz razlièite tehnike, animacije i izvoðenje

popularnih kompozicija u maniru klasiène muzike i to sve u koncertnoj

dvorani, mo�emo promeniti predrasude koje mladi imaju vezano za kon-

certne dvorane i kulturu generalno. Takoðe, preporuèili bismo simboliène

cene karata za uèenike i studente, kako bi kulturni sadr�aji bili dostupni

svima, bez obzira na to kojoj klasi pripadaju. Mladi sa kojima smo raz-

govarali su takoðe napomenuli da reklamiranje koncerata u ustanovama

kulture njima nije vidljivo i transparentno, pa bi mo�da marketing kulture

mogao i da poveæa poseæenost mladih ovakvim dogaðajima. Na kraju,

moramo se zapitati koja je korist od odr�avanja imid�a kulture kao neèega

što pripada aristokratiji i eliti i mo�emo li makar da poènemo sa brisanjem

ovih stereotipnih istorijskih prideva i pribli�avanjem kulture svima? Jer

umetnost je ipak nešto što pripada svima i umesto na YouTube-u trebamo

dati mladima priliku da muziku iskuse i do�ive i u�ivo.
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Mina Ðorðeviæ

Reserved: Youth Perceptions of the Ambiance of
Classical Music Concerts

Some research shows that almost two-thirds of the population in Ser-

bia have never attended a classical music concert. Even though 24.4% of

people say that they indeed like classical music, only 6.8% of them visit

these concerts. The concept of the classical music concert that we know to-

day was established during the 19th century when philharmonic societies

were founded, and the first concert halls were built. Until then, classical

music (also known as “serious music”) was only accessible to the aristoc-

racy. Nowadays, we have a trend of classical music concerts taking place in

open spaces and alternative venues. We wondered how youth perceive clas-

sical music concerts and what their associations are to them. The research

aimed to find out how their viewpoints vary with the change of ambient.

Our data was gathered through two focus-group interviews with young peo-

ple (age 15 to 18) of both genders, with and without musical education.

Later, through the thematic analysis, we were able to understand their opin-

ions while paying attention to their experiences and the existing body of re-

search. Earlier studies have focused on the possible audience’s motivation,

but we noticed a feeling of inadequacy, strict and distant rules and the ac-

cessibility of such concerts as themes that stood out. Our respondents de-

scribed the concert hall as a primary characteristic of these concerts, the

atmosphere as “stuffy” and members of the audience as “old and fancy peo-

ple in suits” who, contrary to how our respondents perceive themselves,

were much more “noble” with certain “status” and “education”. Contrary to

that, the atmosphere in the open spaces was “energetic” and “relaxed”, and

the “burdensome” and “binding” rules were erased with the change of the

environment. In the end, although the attitude towards open space concerts

was positive, concerts in traditional concert halls were deemed to be re-

served for a “higher level” in terms of both the audiences’ education and the

quality of the concerts.

636 • PETNIÈKE SVESKE 78 DEO III



Prilog: agenda za fokus grupu

1. Kada ka�em „koncerti klasiène muzike” na šta prvo pomislite, koje
reèi koje ih opisuju vam padaju na pamet, koje su vam prve aso-
cijacije?

2. Gde se odr�avaju koncerti klasiène muzike?

3. Gde ste vi slušali koncerte klasiène muzike? Opišite mi mesto ili
okru�enje u kome su se ti koncerti odr�avali.

4. Šta mislite, zašto ljudi idu na koncerte klasiène muzike? Zašto vi
idete na koncerte klasiène muzike?

5. Šta biste vi rekli ko poseæuje koncerte klasiène muzike?

6. Kakvo je ponašanje ljudi na koncertima klasiène muzike?

7. Poslednjih godina postoji trend odr�avanja koncerata klasiène
muzike manje tradicionalnim, novim ambijentima odnosno pro-
storima, kao što su parkovi, stadioni, odnosno sva mesta koja nisu
tradicionalne koncertne dvorane. Kako vidite ovaj trend?

8. Kako vidite organizaciju i odr�avanje koncerata klasiène muzike u
ovakvim ambijentima?

9. Mo�ete li opisati naèin na koji ljudi u publici slušaju koncerte ili se
ponašaju na koncertima klasiène muzike u koncertim dvoranama i
onaj u novim ambijentima? Kakve razlike uoèavate?

10. Kakav je naèin ponašanja na koncertima klasiène muzike u novim
ambijentima za razliku od onih u koncertim dvoranama?

11. Kako se odnosi pristupaènost koncerata klasiène muzike u kon-
certim dvoranama i onih u drugim ambijentima? Kakva je ta pub-
lika na koncertima klasiène muzike? Mo�ete li je mo�da uporediti
na ove dve vrste koncerata klasiène muzike?

12. Zašto mislite da ljudi poseæuju te koncerte? Zašto ste ih vi poseæi-
vali ili biste ih posetili?

13. Koncerti klasiène muzike u novim ambijentima su besplatni, ali su
takoðe i koncerti klasiène muzike u koncertnim dvoranama u odre-
ðenom broju sluèajeva. Kako se onda poseta razlikuje?

14. Kako mislite da bi se mogao poboljšati marketing ovakvih kon-
cerata?

15. Da li poseta ovakvih koncerata mo�e privuæi publiku da posete kon-
certe klasiène muzike u tradicionalnim dvoranama?
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