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Povezanost uspeha u Skoli,
popularnosti u grupi 1 statusa
“bubalica” u grupi

O ovom radu hteli smo da ispitamo da li postoji povezanost izmedu popularnosti
u skoli i stepena u kojem je neko opaZen kao ucenik koji uci bez razumevanja, tj.
kao “bubalica”. Takode, ispitivali smo i da li postoji razlika izmedu mladih i sta-
rijih adolescenata, s obzirom na ispitivane varijable. Najpre smo sproveli prelimi-
narno istraZivanje kako bismo empirijski dosli do definicije pojma “bubalica”.
Tako smo dosli do odredenja bubalice kao ucenika koji uci napamet bez razu-
mevanja, samo za ocenu, sve detalje i brzo zaboravlja. U nastavku istraZivanja
ispitivali smo ucenike sedmog razreda osnovne Skole i treceg razreda srednje sko-
le. Njihov zadatak bio je da na petostepenoj skali, procene druge ucenike iz svog
odeljenja po sledecim osobinama: drustven, otvoren za nova iskustva, atraktivan,
empatican, popularan i “bubalica”. Rezultati su pokazali da se pojam “bubalica”
povezuje sa uspehom koji je ucenik ostvario, na oba ispitivana uzrasta. Takode,
na uzrastu sedmog razreda osnovne Skole uspeh je povezan sa popularnoscu po-
Jjedinca (pozitivna korelacija), dok u trecem razredu srednje Skole takva korelacija
nije pronadena.

Uvod

Popularnost je druStvena pojava koja opisuje u kojoj je meri jedna
osoba prihvacena i omiljena od strane ostalih ¢lanova grupe kojoj i ona
pripada. U svakoj grupi postoji osoba (rede dve ili vi§e) koja se istice po
svojoj popularnosti. Ove osobe su karakteristicne po tome S$to ostali Cla-
novi grupe Zele da budu prijatelji i ostvare bliskost sa njima. Sociometri-
jska istraZivanja su pokazala da postoje neke osobine koje su u veéoj ili
manjoj meri prisutne kod svih osoba koje su okarakterisane kao popularne.
Kao najizrazitije karakteristike javljaju se druStvenost i otvorenost prema
ljudima, a za njima sledi sposobnost za prilagodavanje grupi (Hartup 1970,
prema Fischer and Lazerson 1984). Po Goslinovom istrazivanju (Goslin
1962, prema Fischer and Lazerson 1984) empatija je jedna od kljucnih
osobina popularnih osoba. Prema miSljenju FiSera i Lazarsona popularni
kompleksnije i finije shvataju miSljenja i ponaSanja svojih prijatelja i za-
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hvaljujudi toj osobini uspevaju da se prilagode odredenoj situaciji (Fischer
and Lazerson 1984). U adolescentskom periodu atraktivnost predstavlja bi-
tan faktor popularnosti. Atraktivnost ne ¢ini samo spoljaSnji izgled vec i
nacin oblacenja (Kelly and Byrne 1992).

Pored tzv. “zvezda”, u svakoj grupi postoje i pojedinci koji se sma-
traju nepoZeljnim za druZenje (Fischer and Lazerson 1984). “Svaka rela-
tivno zatvorena socijalna grupa (Skolski razred, vojnicka jedinica i sl.)
nalazi po pravilu jednog ili nekoliko svojih pripadnika na kojima se “pra-
zne” i “iZivljavaju” njihovi sadrugovi, koji se na taj naCin oslobadaju frus-
tracije” (Zvonarevi¢ 1976). Prema istom autoru, posledice agresivnih
reakcija, bile one verbalne ili fizicke, mogu biti veoma ozbiljne i dovesti

“wy

do nasilja ili diskriminacije. Tada obi¢no dolazi do fenomena ‘“Zrtvenog
jarca”, §to znaci da se pojedinac ili grupa mogu proglasiti “krivima” za
frustracije u kojima se grupa nalazi, te se na njih usmerava jo§ jaci pritisak
ostalih pripadnika grupe (Zvonarevi¢ 1976).

Skolski razred je za dete najznalajnija socijalna grupa. Tokom pred-
Skolskog perioda, formativan uticaj ima porodica, kao primarna socijalna
grupa. Kada dete krene u $kolu, Skolski razred postepeno preuzima primat.
U razredu dete proSiruje raspon svojih socijalnih iskustava i sti¢e socijalne
vestine i navike koje su potrebne za funkcionisanje u proSirenom drusStve-
nom ambijentu. Svako dete se u okviru te socijalne grupe pozicionira i for-
mira socijalne odnose. Paralelno sa kognitivnim razvojem, dolazi i do
promena u sferi socijalnih i emocionalnih odnosa. Kada nastupi period
adolescencije, dolazi do poja¢anog konformiranja u okviru referentne gru-
pe, tj. Skolskog razreda. Konformizam se ogleda ne samo u oblacenju i
izgledu ve¢ i u odnosu prema roditeljima, nastavnicima, osobama suprot-
nog pola, kao i druStvenim institucijama (Skola) i druStvenim pitanjima
(Rot 1988). Adolescencija se deli na mladu i stariju adolescenciju. Izmedu
ove dve grupe adolescenata postoje znacajne razlike na kognitivnom nivou
i ogledaju se u nacinu apstrahovanja pojmova. Stariji adolescenti pokazuju
vestinu u uporedivanju i razumevanju odnosa dva apstraktna pojma, dok
se apstrakcija kod mladih preteZno bazira na razmatranju Culno prikuplje-
nih iskustava. Stariji adolescenti umeju sebe da posmatraju kao jedinku u
okviru drustva i da uvide da sredina ima uticaj na njihove postupke, dok
mladi pokazuju nesposobnost za ove vrste miSljenja. To pokazuje da su
stariji adolescenti samostalniji u izgradnji sopstvenih stavova. Mladi ado-
lescenti ne poseduju sposobnost kompleksnijeg shvatanja drustva i odnosa
koji postoje u njemu i s time ne umeju precizno da oforme svoje stavove
(Fischer and Lazerson 1984).

Cilj. Ovim istraZivanjem smo hteli da proverimo postojanje povezanosti
izmedu popularnosti i uspeha. Osim toga, Zelimo da proverimo da li postoji
povezanost izmedu popularnosti ucenika i opaZanja tih ucenika kao onih koji
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mnogo uée i ufe bez razumevanja (tzv. “Streberi”, odnosno “bubalice”).
Takode, da 1i su te povezanisti izraZene viSe ili manje u mladim, odnosno
starijim razredima.

Preliminarno istraZivanje

Za ucenike u odeljenju koji se opazaju kao ucenici koji mnogo uce i
uce bez razumevanja postoje razliCiti nazivi. NajceSce se koriste reci kao
$to su “bubalice” i “Streberi”. Preliminarnim istraZivanjem Zeleli smo da
utvrdimo koji termin, “bubalica” ili “Streber”, pribliznije predstavlja osobe
sa navedenim osobinama. Na uzorku od 25 polaznika IS Petnica sprove-
dena je anketa u kojoj su ispitanici odgovarali na pitanje Sta misle da je
“bubalica”, a Sta “Streber”. Analizom odgovora ispitanika je utvrdeno da
medu ispitanicima postoji vece slaganje oko osobina koje poseduje osoba
koja je okarakterisana kao “bubalica”, nego kao “Streber” i da termin “bu-
balica” odgovara opisu osobe koja mnogo uci i u¢i napamet. Iz tog razloga
smo se opredelili da u daljem radu koristimo pojam “bubalica”. Pregledom
odgovora ispitanika izdvojili smo najfrekventnije opise i definisali “buba-
licu” kao osobu koja uci napamet i bez razumevanja, uci za ocenu, samo
Skolsko gradivo i sve detalje (bitne i nebitne) i brzo zaboravlja nauceno
gradivo. Tokom sprovodenja ankete primecen je negativan stav ispitanika
prema “bubalicama”.

Metod

Uzorak. Uzorak je bio prigodan i €inilo ga je 59 ucenika (tri ode-
ljenja) sedmog razreda osnovne Skole “Isidora Sekuli¢” u Pancevu i 58
ucenika (dva odeljenja) treceg razreda gimnazije “Uro§ Predi¢” u Pancevu.
Ovaj uzrast je izabran zbog razlika na kognitivnom nivou i nacinu apstra-
hovanja pojmova izmedu mladih i starijih adolescenata.

Varijable

— uspeh (uspeh sa kraja Skolske godine)

— popularnost, operacionalizovana preko aritmeticke sredine skorova

sa skala: empati¢an, drustven, otvoren za nova iskustva, atraktivan
i popularan. Skale popularnosti su odredene na osnovu israZivanja
koja su se bavila osobinama popularnih osoba (Hartup 1970, Coie
and Dodge 1983, Furman 1980, Goslin 1962, prema Fischer and
Lazerson 1984; Kelly and Byrne 1992)

— stepen u kom je neka osoba ocenjena kao “bubalica”

— uzrast sa dva nivoa: mladi (7. razred osnovne $kole) i stariji (3.

razred gimnazije)

Opis instrumenta. Za potrebe ovog istraZivanja konstruisan je poseban
upitnik. Prvi deo upitnika obuhvata uputstvo i podatke o razredu i ode-
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ljenju uCenika. Zatim sledi tabela u kojoj je dat spisak imena svih ucenika
u odeljenju, ukljucujuci i osobu koja popunjava upitnik. Za jedno odeljenje
su postojala dva razlicita spiska ucenika. Razlicitost se ogledala u redo-
sledu ucenika u tabeli, da bi se izbegao uticaj procene prethodnog ucenika
na procenu sledeceg. Pored spiska je dato 6 kolona u kojima su u zaglavlju
ispisane sledede osobine: drustven, otvoren za nova iskustva, atraktivan,
empatican, popularan i “bubalica”. Krace objaSnjenje ovih osobina dato je
u uputstvu: empatican (saosecajan, ima osecaj za tude potrebe), “bubalica”
(osoba koja u¢i napamet i bez razumevanja, u¢i za ocenu, samo Skolsko
gradivo i sve detalje i brzo zaboravlja nau€eno gradivo). Zadatak ispitanika
je bio da oceni svakog ucenika iz odeljenja po tim osobinama na skali pro-
cene od 1 do 5, pri ¢emu brojevi oznaCavaju sledece: 1 — uopSte nije
izraZena osobina, 2 — izrazena je u maloj meri, 3 — nisam siguran, 4 —
izraZena je u vecoj meri, 5 — u potpunosti je izraZena.

Postupak. IstraZivanje je vrSeno na ucenicima tri odeljenja 7. razreda
osnovne Skole i dva odeljenja 3. razreda srednje Skole. Svi ispitanici su
popunjavali upitnike u prisustvu drugih ¢lanova svog odeljenja. Ispitani-
cima je naglaSeno da je upitnik anoniman i da imaju neograni¢eno vreme
za popunjavanje. Podaci o Skolskom uspehu dobijeni su od uprave Skole.

Rezultati

Procena popularnosti ispitanika je izvrSena uprosecavanjem vrednosti
na skalama: druStven, otvoren za nova iskustva, atraktivan, empatican i
popularan. Kako bismo utvrdili da li postoji povezanost izmedu popular-
nosti i uspeha u $koli, kao i popularnosti i stepena u kom se neko procen-
juje kao “bubalica”, racunali smo Pirsonov koeficijent korelacije.

Na nivou celog uzorka, tj. kada ne razdvajamo ispitanike po uzrasnim
grupama, dobijena je statisticki znacajna korelacija izmedu popularnosti i
uspeha (r = 0.330, p < 0.01), kao i izmedu uspeha i stepena u kom je neko
okarakterisan kao “bubalica” (r = 0.744, p < 0.01). Nije dobijena statisticki
znaCajna korelacija izmedu popularnosti i stepena u kom je neko okarak-
terisan kao “bubalica” (na nivou celog uzorka).

Za mladu uzrasnu grupu (sedmi razred), dobijena je statisticki
znaCajna korelacija izmedu uspeha ucenika i popularnosti (r = 0.525, p <
0.01). Statisticki znacajna korelacija dobijena je i izmedu uspeha i stepena
u kom je ucenik okarakterisan kao “bubalica” (r = 0.775, p < 0.01), kao
i izmedu popularnosti i stepena u kom je u€enik okarakterisan kao “bu-
balica” (r = 0438, p < 0.01).

Na starijem uzrastu (treéi razred srednje $kole), dobijena je statisticki
znacajna korelacija izmedu popularnosti i stepena u kom je neko okarak-
terisan kao “bubalica” (r = — 0291, p < 0.05). Zatim, dobijena je statisticki
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znaCajna korelacija izmedu uspeha i stepena u kom je neko okarakterisan
kao “bubalica” (r = 0.753, p < 0.01).

Kako bismo ispitali da li postoji povezanost izmedu popularnosti i
stepena u kom se neko procenjuje kao “bubalica” kada je Skolski uspeh
kontrolisan, racunali smo parcijalnu korelaciju. Korelacija postoji samo na
uzrastu tre¢eg razreda srednje Skole (r = — 0.391, p < 0.01).
Diskusija

Istrazivanjem je dobijeno da mladi adolescenti popularnim osobama
smatraju one osobe koje imaju visoke ocene i osobe koje su okarakterisane
kao “bubalice”. Deca u periodu do sedmog razreda, tj. mladi adolescenti
nemaju mnogo mogucnosti da upoznaju razliite sisteme vrednosti. Zato
oni u tu svrhu koriste nacin koji je svojstven datoj sredini. S obzirom na
to da se radi o drugovima iz razreda, tj. ljudima iz Skolske sredine oni ih
procenjuju na osnovu ocena. Zbog toga su verovatno osobe sa boljim us-
pehom procenjene i kao popularnije. Jo§ jedan argument u prilog tome da
uspeh na mladem uzrastu ima znacajan uticaj na popularnost jeste podatak
da, kada se Skolski uspeh kontroliSe, popularnost nije povezana sa stepe-
nom u kom je neko procenjen kao “bubalica”. U trecem razredu srednje
Skole, situacija je drugacija. Do tada ucenici u velikoj meri ve¢ imaju iz-
graden svoj sistem vrednosti i procenjuju ljude u odnosu na taj sistem. Uti-
caj Skole i porodice kao primarnih grupa opada i ucenici tada formiraju
nov nacin vrednovanja. Novi referentni sistem je, takode, u velikoj meri u
suprotnosti sa referentnim sistemima Skole i porodice, jer u periodu starije
adolescencije dolazi do bunta protiv odraslih i druStvenih organizacija. Iz
ovog razloga dosadaSnji pozitivan stav prema ljudima sa dobrim ocenama
i prema “bubalicama” moZe preci u negativan. Jo§ jedan podatak koji go-
vori u prilog tome jeste negativna korelacija izmedu stepena u kom je ne-
ko okarakterisan kao “bubalica” i popularnosti, kada se uspeh kontrolise.

Na nivou celog uzorka dobijena je pozitivna korelacija izmedu popu-
larnosti i uspeha. U okviru grupe starijih ispitanika, medutim, nema po-
vezanosti izmedu ovih varijabli. Ovo se moZe objasniti time da uspeh jeste
jedan od kriterijuma po kome se ocenjuje popularnost, ali ne i jedini i gla-
vni. Takode, nismo dobili korelaciju izmedu popularnosti i stepena u kom
je neko ocenjen kao “bubalica” (na nivou celog uzorka). Medutim, popu-
larnost i stepen u kom je neko ocenjen kao “bubalica” koreliraju pozi-tivno
na mladem uzrastu, a negativno na starijem uzrastu. Ovo ukazuje na to da
ni stepen u kom je neko ocenjen kao “bubalica” nije glavni kriterijum za
odredivanje popularnosti, odnosno nepopularnosti. Glavne razloge mogle
bi da predstavljaju i osobine drustvenost, empaticnost, atraktivnost i otvo-
renost za nova iskustva. Ove osobine su se ve¢ u nekim ranijim istraZivan-
jima istakle kao izraZene kod popularnih osoba.
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Zakljucak

Na osnovu rezultata dobijenih u istraZivanju moZemo zakljuciti da ni
Skolski uspeh, ni stepen u kom je neko ocenjen kao “bubalica”, nisu os-
novni razlozi zbog kojih je neko okarakterisan kao popularan, odnosno ne-
popularan.

IstraZivanjem je pokazano da termin “bubalica” ima razli¢itu kono-
taciju medu osnovcima i srednjosSkolcima. Kod osnovaca je povezan sa
popularnoscu i ima pozitivno znacenje, dok u srednjoj Skoli dolazi do pot-
puno promenjenog znacenja, i ocenjuje se kao negativan. Kao §to je vec
pomenuto, u socijalnim grupama Cesto dolazi do fenomena “Zrtvenog jar-
ca”, agresija tj. neprijateljstvo socijalne grupe se izraZzava ka nekom pojed-
incu ili grupi ljudi. Rezultati dobijeni u ovom istraZivanju ukazuju na to
da “Zrtveni jarac” u tre¢em razredu srednje Skole mogu biti i “bubalice”.
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Ivana Papuli¢ and Marija Trkulja

Relationship Between School Marks, Popularity in the Group
and the Crammer Status Inside the Group

The main aim of this research is to examine the relation between
popularity and school success in the adolescent period. Also, we attempted
to determine the correlation between popularity of students and the way
their studying is perceived by their peers. We supposed that the age of the
examinees should be considered because it would affect the results, so we
divided them into young and late adolescence period groups.

Preliminary research was realized to define the term “crammer”. Ex-
aminees found “crammer” as someone who studies a lot without reasoning,
to get a good mark, easily forgetting the studying subject.

Fifty nine elementary school students and fifty eight high-school stu-
dents were asked to fill in the questionnaire. The questionnaire consisted
of six characteristics which describe general popularity: empathy, being so-
ciable, openness for new experiences, attractiveness, popularity and being
a “crammer”. All of these characteristics were described in a instruction
given with the questionnaire. Examinees had to analyze those charac-
teristics for each student by a scale. They also had to choose the five most
distinguished “crammers” in a class. The Pirson’s correlation and partial
correlation were used in data analysis.

The results showed that there was a significant correlation between
popularity and school success with both elementary and high school ado-
lescents. In the age of thirteen, school success positively affected popular-
ity, and the term “crammer” also had a positive connotation. There was
no significant correlation between popularity and success among high
school examinees. It is also noticed that those examinees had a negative
attitude towards “crammers”.

According to our results, school success is a significant dimension of
defining the person’s popularity image in school. It was also shown that
the term “crammer” differed between age groups. The results obtained af-
ter data analysis should be taken as a basis for following research in proc-
esses of socializing.

In future research the environment, culture and gender types could be
considered for exploring the phenomenon of adolescent socializing proc-
esses.
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